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»" PREMIOS DE TURISMO
El Patronato de
Turismo de Granada
hace entrega de sus
galardones 2022. P6

=" CORDOBA ES MAS
IMTUR inicia su
programacion estival

con ‘Noches de Verano’,

y promueve la calidad
de los alojamientos
cordobeses con la
campaiia ‘Calidad en
Destino’. P12-15

=" NUEVO HOTEL
DeLuna Hotels
incorpora un nuevo
hotel de 4 estrellas a su
porfolio, el Gran Hotel
Luna de Cadiz. P19

Difusién por correo FRANQUEO CONCERTADO N° 18/50
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Los viajeros espanoles prefieren
Andalucia como destino favorito

IDEIGER NI Las pernoctaciones de los viajeros residentes en Espafia en mayo superaron los
9,9 millones en el total nacional (2,17 Andalucia), lo que representa un 21,7 % del total. P2

El sector malagueno celebra
la vuelta a l normalidad ¢

Costa Tropical
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OFRECEMOS UN ESPACIO INNOVADOR DE

ENTERP‘RISE ESPARA

MAS DE 1500 CURSOS ONLINE, ENFOCADOS A

TU EQUIPO EN CUALQUIER TIPO DE SECTOR

WPRIVACY ENTERPRISE ESPA

iSolicita mﬁ:}rma{:lon y descubre todo lo
UPO GESFORTEC, S.L.
NA puede hacer por, tu

negocio!

iPor qué deberias estar bien asesorado y adaptado a
la normativa de proteccion de datos?;Por qué
nuestros Servicios Profesionales?

EVITAR RIESGOS DE SANCIONES
TRA

NQUILIDAD

METODOLOGIA Y PLAN DE TRABAJO

¢ Te Preocupa tu Privacidad y Seguridad en Internet ?

La experiencia adquirida durante mas de una década, nos ha
permitido desarrollar procedimientos en los que priman la sencillez
ylaeficacia. Asi, conseguimos que nuestros sarvicios tengan la
MEJORAR LAS DESTREZAS PROFESIONALES DE  relacion calidad/precio més atractivadel mercado siendo una de las
empresas referentes en nuestro sector a nivel nacional.
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Andalucia continua liderando el
destino de los viajeros espanoles

Los hoteles andaluces alcanzaron mas de 4,9 millones de pernoctaciones, lo que representa mas del
16,5% del total de las pernoctaciones en establecimientos hoteleros a nivel nacional que sumaron los 29,8 millones

N Redaccion/ HOSTELSUR

Segin datos publicados el
23 de junio por la Encuesta
de Ocupacién Hotelera del
INE, durante el mes de mayo
de este 2022 las pernoc-
taciones en establecimientos
hoteleros de Andalucia alcan-
zaron los 4.939.415 millones,
mas del 279,2% respecto al
mismo mes de 2021, cuando
la cifra registrada era de solo
1.302.485, en una situacion
en la que ya se empezaba la
recuperacion por la pande-
mia del coronavirus. Estas
cifras son claramente muy
buenas y cercanas a las de
prepandemia. De hecho, en
mayo de 2019 -afo récord en
turismo- las pernoctaciones
hoteleras en Andalucia fue-
ron ligeramente superiores,
registrdndose entonces un
total de 5.208.515. Los datos
a nivel nacional, durante el
mes de mayo de 2022, alcan-
zaron los 29,8 millones, lo
que supone un aumento del
306,4% respecto al mismo
mes de 2021, cuando hubo
7,3 millones.

Procedencia y estancia media
Atendiendo a la procedencia,
las pernoctaciones de los via-
jeros residentes en Espafa
superaron los 9,9 millones
en el total nacional (2,17
Andalucia), lo que represen-
ta un 21,7 % del total. Por su
parte, las de los no residentes
se situaron por encima de los
19,8 millones a nivel nacio-
nal (2,77 Andalucia), cifra
que representa el 14% del
total de Espana.

Por otro lado, la estancia
media en Espafa aumenta
un 40,1% respecto a mayo
de 2021, situdndose en 3,0
pernoctaciones por viajero.

Durante los cinco prime-
ros meses de 2022 las pernoc-
taciones se incrementaron -
datos a nivel nacional- un
384,6% respecto al mismo
periodo del afo anterior.

Destinos segtin procedencia

En el ‘“Top 3’ entre los des-
tinos mds demandados en
el mes de mayo por los resi-
dentes en Espana, se encuen-
tran Andalucia, Cataluna y

Encuesta de Ocupacion Hotelera. MAYO 2022 i
Viajeros y pernoctaciones por provincias (ANDALUCIA)
Unidades: Viajeros, Pernoctaciones (Residentes en Espaina y Residentes en el Extranjero)

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica

Total
* Almeria 118.304
* Cadiz 285.966
* Cordoba 109.499
* Granada 228.049
* Huelva 129.730
* Jaén 52.062
* Malaga 592.015
* Sevilla 324.393
* Andalucia 1.840.018
* Total Nacional 9.873.034

Andalucia

‘k\VIAJ EROS 2022M05

Residentes
en Espafa

89.191
195.964
64.308
130.394
99.997
44.911
209.774
162.031
996.571
4.650.038

Residentes en
el Extranjero

29.113
90.002
45.191
97.655
29.733
7.152
382.241
162.362
843.448

|=- PERNOCTACIONES 2022M05

Total

372.270
735.508
192.427
450.402
405.755
95.835
2.029.263
657.955
4.939.415

5.222.997 29.840.173
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Pais Vasco

Resto de CCAA

D VIAJEROS. Andalucia,
en el mes de mayo, ocup6
el cuarto lugar entre las
comunidades espafiolas
que mas viajeros recibié
no residentes en Esparnia,
alcanzando los 2,17
millones, y supuso el 14%
del total nacional

Comunidad de Madrid, lide-
rando nuestra comunidad
—-distancidndose aun madas
respecto a las demds- con
el 21,7%; le siguié Cataluna
con el 14,2% y Comunidad
de Madrid con el 12,6% del
total de pernoctaciones.

Por su parte, el principal
destino elegido por los no
residentes fue Illes Balears
con el 30%, Canarias, con un
20,6% del total de pernocta-
ciones. Los siguientes desti-
nos de los no residentes fue-
ron en mayo Catalufa, con el
17,5%, Andaluciaconel 14%,
Comunitat Valenciana(6,3%),
Comunicad de Madrid
(5,6%), Pais Vasco (1,3%) y
el resto de CCAA (4,7%).

Provincias Andalucia

Como no podia ser de otra
manera Malaga lidera el
ranking del destino mads
demandado entre las pro-
vincias andaluzas, siendo la
que mads visitantes recibio
en mayo con un total de
592.015 viajeros, de los que
382.241 eran extranjeros vy
209.774 residentes espano-
les. Sevilla fue la segunda
provincia mas visitada con
un total de 324.393 (162.362
extranjeros y 162.031 espa-
foles); les siguieron, por
orden de las mds visitadas
en el mes de mayo, Cadiz,
285.966 (90.002 y 195.964);
Granada con 228.049 (97.655
y 130.394); Huelva, 129.730
(29.733 y 99.997); Almeria,
118.304 (29.113 'y 89.191);
Cordoba, 109.499 (45.191 y
64.308); 'y Jaén que fue
visitada por 52.062 viajeros
(7.152 y 44.911).
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[ INFORME SAETA/ DATOS OCUPACION MUY POSITIVOS

Los alojamientos turisticos
andaluces prevén una
ocupacion de julio a
septiembre 11 puntos superior
al verano prepandemia

D[RS 911zl La media se sita en el 73% para esta temporada
estival frente al 61,5% alcanzado en 2019. El litoral alcanzaria el 80%
de ocupacidn, cifras que confirman el liderazgo del destino Andalucia

N Redaccion/ HOSTELSUR

Los alojamientos turisticos de
Andalucia prevén una ocupa-
cién media del 73% para este
verano. Asi lo reflejan los datos
del sondeo elaborado por el
Sistema de andlisis y estadis-
tica del turismo de Andalucia

(Saeta). El estudio, que no inclu-
ye las reservas que se puedan
cerrar a ultima hora, apunta que
alcanzar este resultado entre los
meses de julio a septiembre
supondria mejorar en mas de 11
puntos los datos de 2019, ano
de récord turistico en el que se
alcanzd el 61,5% de ocupacion,

seglin el Instituto Nacional de
Estadistica.

“Son unos datos muy positi-
vos que muestran que Andalucia
sigue siendo un destino prefe-
rente para cualquier viajero, un
territorio seguro, con una oferta
variada, donde disfrutar de estos
meses de verano que acaban de

comenzar en cualquier rincén.
Unas previsiones que nos hacen
pensar en un importante impac-
to econémico y posibilidades de
empleo y que seguimos en esa
senda de crecimiento para recu-
perar todo el turismo que se per-
di6 durante la pandemia”, sehal6
el vicepresidente de la Junta de
Andalucia y consejero de Turismo
en funciones, Juan Marin.

Seguiin el sondeo, el mayor
grado de ocupacion se registrara
en los establecimientos hotele-
ros (hoteles, hoteles-apartamen-
tos, hostales, pensiones o alber-
gues) con un 74,2%, seguido
de los extrahoteleros (70%). El
litoral andaluz prevé alcanzar
el 80% mientras que las locali-
dades de interior se situardn en
el 58%.

Por provincias, destaca
Malaga, que se sittia en el 80%.
Le siguen otras provincias del
litoral andaluz como Huelva
(77%), Cadiz (76%), Almeria
(73%) y Granada, que alcanza
el 65,7%. En el caso del interior,
Cérdoba prevé una ocupacion
que roza el 57%; Sevilla apunta
al 56% y Jaén, un 50%.

Para estos meses estivales,
serd el mercado de proximi-
dad (viajeros de Andalucia y

[ SONDEO. El litoral
andaluz prevé alcanzar
el 80% de ocupacién
mientras que las
localidades de interior se
situardn en el 58%

del resto de Espana) quienes
reactiven en mayor medida la
actividad turistica de la comuni-
dad, suponiendo un 26% y un
29% respectivamente. Si bien,
se observa mds actividad en los
mercados extranjeros, en espe-
cial el britdanico, que supone ya
casi un 13%. En este sentido,
hay que tener en cuenta la situa-
cién de incertidumbre provoca-
da por el conflicto de Ucrania
y su impacto en la escalada de
precios de los combustibles, que
puede hacer variar la evoluciéon
de los mercados emisores.

Finalmente, el estudio elabo-
rado por Saeta apunta también
a que mads de la mitad (53%) de
los empresarios de alojamiento
de la comunidad aseguran que
sus negocios ya han alcanzado
los niveles de demanda que
tenian antes de la crisis.

FIRMVM

VIVE UNA EXPERIENCIA
GASTRONOMICA UNICA
EN LA COSTA TROPICAL DE GRANADA

ALMUNECAR - PLAZA DAMASCO, 2 - TLF: 958 633 565 - 636 458 019 - WWW.RESTAURANTEFIRMVM.COM
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Andalveia

§ Qfﬁ Premio ‘Comunicacion’
TR Andalucia del Turismo 2008

alla de la recuperacion

odo continda segin lo
I esperado y los datos con-
firman que seguimos en
la senda de la recuperacién. Asi
lo reflejan los correspondien-
tes al mes de mayo -ultimos
publicados por la Encuesta de
Ocupaciéon Hotelera del INE-
dias previos al cierre de esta
edicion de junio. Los hoteles
andaluces alcanzaban mds de
4,9 millones de pernoctaciones
y recibian mds de 1,8 millones
de viajeros. Ello se une a unas
previsiones muy positivas cara
al verano que nos hace pensar
que estaremos muy cerca de los
registros obtenidos en el afio
2019, incluso, los mas optimis-
tas auguran que puede que se
superen en algunos destinos de
nuestra comunidad.

Aun asi, con un buen vera-
no por delante, debemos ser
cautos y mirar con atencion
al futuro. Hay que tener en
cuenta que ahora venimos de
una situacién en la que los

espanoles prefieren el destino
nacional y, en su mayoria, no
han recuperado la normalidad
pre-Covid de viajar al extran-
jero. Por otra parte, debido a
los dos anos de pandemia, el
nivel de ahorro ha sido méxi-
mo y hay ganas de disfrutar de
unas vacaciones dentro de la
normalidad. Asi que este ano
no se notard el efecto de las
situaciones adversas en las que
nos encontramos como es una
inflacién como no se conocia
desde hace afios y la guerra
de Ucrania y Rusia que, parece
ser, ird para largo.

Todo ello y otros aspectos,
como es el cambio de mode-
lo del turismo, hard que ten-
gamos que prepararnos para
seguir siendo competitivos. Es
evidente que hay un cambio de
las preferencias del turista que
ya se venia notando también
en los anos previos a la pande-
mia. Pero tras ésta, el escena-
rio en el que nos encontramos

“NO NOS PODEMOS PERMITIR DANAR LA IMAGEN DE ESPANA”

es muy distinto. Es necesario
buscar un modelo mds sosteni-
ble y con mejor incidencia en
la poblacién local.

De alguna manera, la pan-
demia ha sido el detonante de
la transformacién, y los viajeros
ya prefieren aquellos destinos
que pudieran garantizar un patri-
monio cultural y natural bien
conservado, no masificados,
lugares a los que, en definitiva,
los viajeros puedan disfrutar de
un mayor bienestar. Habrd que
tener en cuenta aspectos como el
creciente uso de las herramientas
digitales; un aumento de la con-
ciencia social y medioambiental
del turista, mayor exigencia de
seguridad asociadas a las deman-
das de los clientes.

En definitiva, hay que pensar
que el turismo sostenible es un
modelo diferente que permite la
gestion de la industria de manera
mas eficiente y responsable. Es
el futuro mas alla de la recupe-
racion.

La Mesa del Turismo reclama a Interior
que asuma de una vez por todas su
responsabilidad y solucione el caos en los

La Mesa del Turismo de Espafia llama al
ministro del Interior, Fernando Grande-
Marlaska, a asumir -de una vez por
todas- su responsabilidad en la situa-
cion de caos que se estd viviendo
en los aeropuertos espanoles de mds
trafico internacional. Madrid-Barajas,
Barcelona-El Prat, Palma de Mallorca,
Tenerife Sur, Mdlaga y Valencia sopor-
tan el lamentable espectdculo de pasa-
jeros haciendo cola durante horas y
perdiendo sus conexiones porque no
hay suficiente personal de la Policia
atendiendo los puestos de control de
pasaportes.

Solamente en Barajas, el aeropuerto
espanol de mas trafico internacional,
mds de 15.000 pasajeros de la compa-
fia Iberia han perdido sus vuelos desde
el mes de marzo por esta causa. La
situacion se repite en el resto de aero-
puertos citados y son ya miles y miles
de pasajeros los afectados en todo el
pais a causa de la reiterada inaccién del
Ministerio del Interior, del cual depende
la asignacion de la dotacién policial en
los controles aeroportuarios.

La desesperacion y el enfado cun-
den entre los pasajeros, que ven como

aeropuestos

despegan sus vuelos y ellos continian
en tierra, a la espera de ser atendidos
en el control de pasaportes. “Es algo
totalmente inadmisible, que estd gene-
rando un enorme desorden asi como
graves problemas al conjunto de las
companias aéreas y, por si fuera poco,
se estd perjudicando de manera eviden-
te y gratuita la imagen de Espafa como
destino turistico”, senala Juan Molas,
presidente de la Mesa del Turismo de
Espana, que se cuestiona “;como es
posible que un pais lider en turismo
consienta esto?”

Tanto la Asociacién de Lineas Aéreas
(ALA) como la Mesa del Turismo de
Espana ya dieron la voz de alarma en
2021, en reiteradas ocasiones, sobre lo
que venia repitiéndose. Tras el verano,
se advirtié del riesgo de cara al puente
de diciembre, a la campana de Navidad
y a Semana Santa, y se pidié al minis-
tro titular que reaccionase, sin ningtn
éxito. En comunicado realizado el pasa-
do dia 7 de junio, la Mesa del Turismo
denunciaba lo siguiente: “A las puertas
de la temporada de verano 2022, en la
dque tanto nos jugamos porque nece-
sitamos sobreponernos a la pandemia

-y sin el turismo no lo haremos-, nos
encontramos con que el ministro conti-
nda haciendo ofdos sordos frente a un
problema que para, mds inri, tiene facil
solucién”, agregaba Juan Molas.

La Mesa del Turismo tacha de sin-
sentido que Grande-Marlaska insista en
negar que se estén produciendo colas o
retrasos significativos en los aeropuer-
tos cuando las imagenes difundidas por
los medios de comunicacién, tristemen-
te, hablan por si solas.

Ante la indiferencia manifiesta de
Interior y con la situacién enquistada
a pocas semanas del verano, la Mesa
de Turismo se comunic6 también -el
dia 7 de junio- con la ministra de
Industria, Comercio y Turismo, Reyes
Maroto, para trasladarle que es necesa-
ria su mediacion en este asunto. Por su
parte, el alcalde de Madrid, José Luis
Martinez-Almeida, ya ha manifestado
que la Delegacién del Gobierno debe
tomar en serio esta cuestion porque “no
nos podemos permitir danar la imagen
de Espafia y de Madrid, ni perjudicar el
sector estratégico del turismo”, palabras
que suscribe y agradece la Mesa del
Turismo.

AVVAPro

El Ayuntamiento
de Malaga tendra
que retirar la
tasa de basura de
los alojamientos
turisticos

La Justicia da la razon a la
Asociacion de Profesionales
de Viviendas y Apartamentos
Turisticos de Andalucia
(AVVAPro) en su recurso
contencioso administrativo
contra el Ayuntamiento de
Madlaga por su decision de
incrementar injustificada-
mente la tasa por la recogida
de basuras a las viviendas
con fines turisticos. Una sen-
tencia del Tribunal Superior
de Justicia de Andalucia
(TSJA) que se acaba de cono-
cer “declara la nulidad de la
ordenanza municipal” y con-
dena al Consistorio al pago
de las costas judiciales. Los
dueiios de los alojamientos
turisticos tienen ahora dere-
cho a reclamar la devolucién
de lo indebidamente cobrado
durante el tiempo que estuvo
en vigencia dicha ordenan-
za, que actualmente no estd
en uso pues el Ayuntamiento
aprobd posteriormente una
nueva, la actual, que también
ha denunciado AVVAPro en
los tribunales y que se esta
a la espera de resolucion
judicial.




JUNIO 2022

NOTICIAS TURISTICAS

HosTELSUR

D 1162 REUNION OMT / CELEBRADA POR PRIMERA VEZ EN EL REINO DE ARABIA SAUDI{
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Con mas de 200 participantes y 32 paises representados, la reunion, celebrada por primera vez en el Reino de Arabia Saudi, fue la mayor reuniéon del Consejo Ejecutivo desde el inicio de la pandemia.

Momento decisivo para el turismo: La
OMT mira mas alla de la recuperacion

0]y voniniEg El Consejo Ejecutivo de la OMT se ha reunido, mostrandose unido y decidido como nunca antes,
para avanzar en la recuperacion del turismo en torno a unos objetivos compartidos y una visién comun para el sector

N Redaccion

La 1162 reunidn, celebrada
por primera vez en el Reino
de Arabia Saudi, fue la mayor
reunioén del Consejo Ejecutivo
desde el inicio de la pande-
mia, con mdas de 200 partici-
pantes y 32 paises representa-
dos. Los miembros sefalaron
que la reunién se celebraba
en un momento crucial para el
sector, en el que se aprende de
las lecciones de la pandemia
y, al mismo tiempo, se mira
hacia un futuro mads sosteni-
ble, inclusivo y resistente.

Prioridades en tiempos dificiles
El turismo estd unido y deci-
dido como nunca antes, y la
OMT lo estd guiando hacia
adelante, con la inclusién y la
sostenibilidad en el centro de
todo nuestro trabajo

“Nos hemos enfrentado a
una triple crisis: una pande-
mia en curso, una emergencia
climdtica y ahora el retorno de
la guerra en Europa”, dijo el
secretario general de la OMT,
Zurab Pololikashvili. Destaco
que “el turismo esta unido y
decidido como nunca antes, y
la OMT lo estd guiando hacia
adelante, con la inclusién y
la sostenibilidad en el centro
de todo nuestro trabajo”.

En su informe a los
Miembros sobre los logros
alcanzados desde la anterior
reunién del Consejo, celebra-

_—

El secretario general de la OMT, Zurab Pololikashvili, en el centro de la imagen.

da hace seis meses, el secre-
tario general ilustré como
la OMT estd aprovechando
la relevancia sin precedentes
del turismo, incluso en el
seno de las Naciones Unidas,
en los planes nacionales de
recuperacién y crecimiento
y en la conversacién con
el publico y los medios de
comunicacién.

El reinicio del turismo

La OMT expuso sus planes
para seguir avanzando en
las prioridades en torno al
fomento de la sostenibilidad,
la promocién del empleo y
la educacién en el sector
turistico, el aumento de las
inversiones en turismo y la
aceleraciéon de su transforma-
cion digital.

El ministro de Turismo
de Arabia Saudi y anfi-
trion del Consejo Ejecutivo,
Ahmed Al Khateeb, declard:
“La reanudacién del turis-
mo en muchos paises del
mundo ofrece una oportu-
nidad unica para replantear
la gobernanza del turismo,
las comunicaciones y otros
aspectos. Tenemos una
oportunidad increible de
marcar un nuevo camino, de

[ MARRUECOS. El pais
alauvita serd lasededela
1172reunion del Consejo
EjecutivodelaOMT,
segun acordaron los
miembros del mismo.

crear un futuro soélido para
el sector turistico mundial, y
debemos aprovecharla”.

El reconocimiento de la
importancia del turismo fue
secundado por el ministro
de Turismo y Ocio de Costa
de Marfil, que también ejer-
ce de Presidente del Consejo
Ejecutivo, Siandou Fofana,
quien sefiald que “el turismo
estd unido para afrontar los

retos del futuro”, al tiempo
que subrayé la importancia
de la cohesién en la plani-
ficacién y la formulacion de
politicas a medida que el sec-
tor se recupera para impulsar
una recuperaciéon social y
econdmica mdas amplia.

Los miembros acordaron
celebrar la 1172 reunién del
Consejo Ejecutivo de la OMT
en Marruecos, en el segundo
semestre de este ano. Ante
la oferta de dos paises para
acoger la 1182 reunidn, los
Miembros votaron a favor de
que la Republica Dominicana
celebre el primer Consejo de
2023.

Centro turistico emergente
Los miembros del Consejo
Ejecutivo recibieron informa-
cién actualizada sobre el tra-
bajo de la Oficina Regional de
la OMT para Oriente Medio,
inaugurada en la capital de
Arabia Saudi en mayo de
2021. La oficina de Riad esta
llamada a convertirse en un
centro regional y mundial del
sector, con especial atencién
a la educacién turistica y al
desarrollo turistico y rural,
ejemplificado por el primer
gran proyecto que saldrd
de la oficina, Best Tourism
Villages by UNWTO.

Desde Jeddah, los dirigen-
tes de la OMT visitaron Riad
para dar la bienvenida formal
al personal.
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D EDICION 2022/ EL TURISMO SE VISTE DE GALA

El Patronato de Granada celebra sus
Premios de Turismo en Salobrena

ZIEVGIELOEN El Instituto Cervantes, los Incensarios de Loja, el restaurador Gregorio Garcia y el Castillo de Lachar
han sido los distinguidos en esta edicion. Hoteles Victoria de Almuifiécar ha recibido también una mencién especial

N Redaccion/ J.P.V.

El Consejo Rector del Patronato
de Turismo de la Diputacién de
Granada hizo entrega, el pasado
dia 30 de junio, en una gala
que se celebré en el Paseo de
las Flores de Salobrena, a los
pies del Castillo del municipio,
de los premios Turismo 2022 al
Instituto Cervantes por su apoyo
a la promocion turistica de la
provincia y al proyecto Universo
Lorca; a los Incensarios de Loja,
una de las tradiciones con mads
arraigo de la Semana Santa
de la provincia; al restaurador
Gregorio Garcia, por su dilata-
da trayectoria como hostelero
y su compromiso con el sector
empresarial; y al Castillo de
Lachar, uno de los atractivos
turisticos mds singulares del
Poniente Granadino.

Ademads, el Consejo Rector
del Patronato acordd conceder
una mencién especial al grupo
Hoteles Victoria de Almunécar,
una empresa familiar que ges-
tiona tres alojamientos y dos
restaurantes en el municipio de
la Costa Tropical.

Instituto Cervantes

Se le ha otorgado el Premio
a propuesta del presidente de
la Diputacion, José Entrena. El
Instituto Cervantes es una repu-
tada institucién publica creada
por Espana en 1991 para promo-
ver universalmente la ensefan-
za, el estudio y el uso del espa-
fol y contribuir a la difusién
de las culturas hispdnicas en
el exterior. Estd presente en 88
ciudades de 45 paises, a través
de sus centros, aulas y extensio-
nes, por los cinco continentes.

Los Incensarios de Loja

Se otorga el Premio a propues-
ta de la Asociacion Lojena
de Comercio e Industria. La
Semana Santa de Loja es de las
mds antiguas de la provincia de
Granada ya que hunde sus rai-
ces en pleno siglo XV, justo en
el momento en que la antigua
medina musulmana es toma-
da por las tropas cristianas. Y
los Incensarios son su figura
mds singular y una de las mds
caracteristicas de la Semana de
Pasién de la provincia.

Gregorio Garcia
Se otorga el Premio a propuesta
de la Cdmara de Comercio de

Premio Incensarios de Loja.

Granada y de la Federacién
Provincial de Empresas
de Hosteleria y Turismo.
Gregorio Garcia, propieta-
rio del restaurante granadi-
no Oleum, atesora 49 anos
de experiencia en el sec-
tor de la restauraciéon y ha

Cmnada

Premio Castillo de Lachar.

sido durante 35 afios gerente
de la empresa de catering
Ibagar. Es un apasionado de
la gastronomia y defensor
y divulgador de los produc-
tos autéctonos y de calidad.
Nacido en Huéscar, reconoce
que el cordero segurefio y el

PREMIOS
TURISMO

Premio Gregorio Garcia.

Mencion Especial Hoteles Victoria Almufiécar.

aceite de oliva son la sefia de
identidad de su cocina.

Castillo de Lachar

Se otorga el Premio a propues-
ta de Maria Carmen Pérez
Rodriguez. El Castillo de Lachar
es un Bien de Interés Cultural

que encierra una apasionante
historia que comienza en el
siglo XIV con la construccién
de una torre vigia de alqueria
en las tierras de la familia real
nazari. Tras la conquista, las
tierras pasan a manos de la
familia Canaveral, que amplia-
14 el edificio durante generacio-
nes hasta que, en el siglo XIX,
Julio Quesada Canaveral cons-
truye un palacio adosado. Tras
su nombramiento como duque
de San Pedro de Galatino y
Grande de Espana, el casti-
llo-palacio vivira su época de
mayor esplendor y albergard a
personalidades como el pintor
Joaquin Sorolla, el marqués de
Viana e, incluso, el rey Alfonso
XIII, que se hospedd en varias
ocasiones.

Mencion Especial

Hoteles Victoria Almufécar.
Se otorga la mencién a pro-
puesta del vicepresidente
del Patronato Provincial de
Turismo de Granada, Enrique
Medina. Hoteles Victoria es
una de las empresas turisti-
cas mas emblematicas y con
mayor historia de Almufécar.
Posee tres alojamientos: Hotel
Victoria Centro, Hotel Victoria
Playa y Apartamentos Victoria;
y dos restaurantes: el emble-
madtico chiringuito Boto’s y el
restaurante Firmvn, una de
las mejores y mds innovado-
ras ofertas gastrondmicas de la
Costa Tropical.
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[® AEHCOS / DATOS CIERRE MES DE JUNIO Y ESTIMACIONES PARA JULIO Y AGOSTO

Junio cierra con un 81,8% de
ocupacion hoteleray un 65%
de turismo internacional

IS SRV EEM0 La Asociacion observa una ligera ralentizacion
de la demanda de tltima hora por el conflicto bélico que esta
impidiendo que el sector recupere los niveles anteriores a la pandemia

N Redaccién/ HOSTELSUR

La Asociacién de Empresarios
Hoteleros de la Costa del Sol
(Aehcos) preveia, segtin datos
dados a conocer con fecha de
21 de junio, que este mes de
junio cerrara con una ocu-
paciéon hotelera del 81,8%,
dos puntos por debajo de lo
alcanzado en el mismo mes
de 2019.El dato genera cierta
incertidumbre en el sector, ya
que mayo fue el primer mes
que cerré con cifras superio-
res a la pandemia. En cambio,
este mes, aunque no arro-
ja malos datos, la ocupacién
no estd siendo tan favorable
como se esperaba, ya que en
junio de 2019 se rozé el 84%
de ocupacion.

La explicacién la encon-
tramos en las consecuencias
del conflicto bélico a lo que
se suma la alta inflacion.
“Estamos observando una
ligera ralentizacién, especial-
mente en mercados como el
Aleman (-26,2 % Plazas Aéreas
Ene-Sep 2022 respecto a 2019)
y en una menor medida el
Britdnico (-11,9%)”, explicaba
el presidente, José Luque. De
hecho, aunque la recupera-
cién del turismo internacional
ya alcanza buenos niveles, en

junio se esperaba una presen-
cia internacional del 70% y de
momento se estima que alcan-
ce un 65% del total.

Otro de los motivos de este
leve cambio en los ritmos de
demanda, es la problemdtica
generalizada en los distintos
aeropuertos europeos que han
provocado cancelaciones de
vuelos y saturacién en los
pasos de fronteras y controles
de seguridad con esperas y
retrasos de importante rele-
vancia, a lo que hay que ana-
dir cierta ralentizacion en el
mercado doméstico, es decir,
demanda de espafioles pro-
vocado por la dindmica de la
inflacién.

As{ mismo, asegura el

presidente de AEHCOS, que
la clave de cémo finalizard
el 2022 en comparaciéon con
el 2019 sera la coyuntura de
demanda del ultimo cuatri-
mestre del afio, en concreto
los meses de septiembre a
diciembre 2022, que espera-
mos que compensen las pér-
didas arrastradas del primer
tercio del ano.

Por municipios, Malaga
capital lidera el nivel de ocu-
pacién en junio, alcanzando
el 88,55%. La presencia de
Obama en la ciudad desperto
gran expectacién y llend los
hoteles malaguefios durante
estos dias.

Nerja, con un 83,9% de

ocupacién también arroja

El conflicto bélico junto a la alta inflacidn esta rebajando las previsiones.

buenos datos. Le siguieron
Benalmddena, con un 83,81 %;
la Axarquia, con un 81,81% y
Fuengirola con un 80,42 %.

Pero otros municipios
estdn a medio gas, como es
el caso de Antequera, que si
las previsiones no cambiaran
por reservas de ultima hora
se encuentraba con una ocu-
pacién del 50% aproximada-
mente. Y Frigiliana- Torrox,
rondaba un 60% de ocupa-
cion.

Proximos meses

Las previsiones para los
proximos meses no han varia-
do de momento con respecto

Fuente: AEHCOS.

a las que anunciaba Aehcos
hacia unos quince dias. Asi,
se esperaba que, en julio, un
mes plenamente vacacional, la
ocupacién sea de un 78,79%
frente al 84,20% de 2019.

Y agosto, el mes de des-
canso por excelencia, arroja,
como ya anuncié la asocia-
ciéon, unos datos actualmen-
te moderados, ya que, de
momento, solo se prevé una
ocupacién de 77,27% frente
al 89,73% alcanzado antes
del ano de referencia, lo que
la demanda de ultima hora
serd clave para esta tempora-
da alta.

“En cualquier caso, y aun-
que los datos no son excelen-
tes, cabe recordar que veni-
mos de una situacién muy
complicada de la que estamos
saliendo. El aho pasado, en
este mismo mes, la ocupacién
hotelera en la provincia fue del
40,15% vy los establecimien-
tos mds afortunados apenas
llenaron, en la mejor época,
el 70% de sus plazas. Esto
solo ocurrié en Antequera y
Madlaga, la mayoria de esta-
blecimientos apenas alcanzé
el 40%”, recuerdan desde el
Comité Ejecutivo de Aehcos.

[ DATOS DE TURESPANA/ BUENAS PERSPECTIVAS PARA LA TEMPORADA DE VERANO

Espana recupera el 94% de
los asientos programados
por las aerolineas en

prepandemia

REERVEGHE “Espaia se estd confirmando

como uno de los destinos mundiales mads
deseados este verano, lo que demuestra la
buena salud del segmento vacacional”

A Redaccién/ HOSTELSUR

Los asientos programados por las
aerolineas para volar a Espana
entre junio y agosto de 2022
superan los 32,4 millones, lo
(ue representa una recuperacion
del 94% en comparacién con el
mismo periodo de 2019, antes de
la pandemia, segtn los ultimos
datos recopilados por Turespana.

“Tras una Semana Santa
excepcional, encaramos la tem-
porada de verano con buenas
perspectivas, acercdndonos cada
vez mas a la normalidad pre-
pandemia. Espana se estd con-
firmando como uno de los des-
tinos mundiales mds deseados
este verano, lo que demuestra

Espafa sera uno de los destinos mas
deseado este verano.

la buena salud del segmento va
cacional, por el que estd apos-
tando con firmeza el Gobierno
con inversiones millonarias en
nuestros destinos de sol y playa,
que alcanzan los 160 millo-
nes de euros sélo entre 2020 y

20217, ha valorado la ministra de
Industria, Comercio y Turismo,
Reyes Maroto.

Cifras superiores a 2019

Varios mercados emisores de
turistas hacia Espafia registran
ya cifras superiores a las de
prepandemia. México estd un
17,3% por encima de los ntime-
ros de 2019, Austria un 7,1%;
Noruega, un 6,9% y Dinamarca,
un 6,2%.

También registran variacio-
nes positivas en comparacién
con hace tres anos Polonia
(+2,3%), asi como Francia,
Paises Bajos y Portugal, que cre-
cen un 1,8% en comparacion
con 2019.
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D CELEBRACION/ VIGESIMA EDICION DE TIERA ADENTRO, DEL 7 AL 9 DE OCTUBRE EN PALACIO DE FERIAS Y CONGRESOS DE JAEN

Tierra Adentro 2022 se postula
como la mejor feria de turismo
interior de Andalucia

IPCWOEREE QWIS La organizacion del certamen, ha ofrecido
importantes descuentos a todas las empresas turisticas y deportivas

por contrataciones realizadas antes del 30 de junio

N Redaccion/ HOSTELSUR

La préxima edicion de Tierra
Adentro se postula como la
mejor feria de turismo inte-
rior de Andalucia y desde
la organizacién se estd tra-
bajando con conseguir un
Gnico objetivo: recuperar
la presencia de un evento
importantisimo para el desa-
rrollo turistico andaluz y que
vuelva al esplendor previo a
la pandemia.

Turismo de naturaleza,
cultura, gastronomia, espec-
taculos, deporte y ocio acti-

vo, estos serdn, sin duda, los
ejes sobre los que se asiente
la vigésima ediciéon de Tierra
Adentro, que se celebrara
en el Palacio de Ferias y
Congresos de Jaén del 7 al 9
de octubre.

En esta nueva edicidn,
desde la organizaciéon que-
remos prestar especial aten-
cién al desarrollo de acti-
vidades vinculadas con el
turismo y el deporte de aven-
tura, y que puedan practicar-
se en la feria, para el disfrute
tanto de adultos como de los
mads pequenos de la casa. En

este sentido, el ecoturismo,
la oferta de interior, la oferta
cultural y gastronémica, el
turismo deportivo y el resto
de oferta complementaria
regional, serdn los grandes
ejes sobre los que se verte-
bre la préxima edicién de la
feria.

Buenos datos 2021

Y es que los buenos datos de
Andalucia en turismo de inte-
rior el pasado ano han sido
fundamentalmente gracias a
la provincia de Jaén. “Que
los visitantes, nacionales e

tierra
adentro

79

XX Feria «Turismo

Deporte s Aventura « Andalucdia

Cartel anunciador de la feria Tierra Adentro.

internacionales, conozcan la
riqueza cultural, natural y
patrimonial de Jaén nos ha
permitido que la comunidad
despegase muy por encima
de lo que se preveia por el
turismo de sol y playa. El
turismo interior es una opor-
tunidad que se puede traducir
en riqueza y empleo para los
entornos rurales de Andalucia
y estos datos justifican de
forma clara, la celebracién
de Tierra Adentro una vez
mas en la provincia de Jaén”,
afirman responsables de Ila
organizacion del evento.

Bajo estas premisas, la orga-
nizacién de Tierra Adentro esta
animando a participar como
expositor, aprovechando las
ventajosas ofertas, promovidas
para la feria de este afo. De
este modo, la organizacién ha
prorrogado los precios especiales
por contratacion anticipada. Asi,
los interesados que se hayan
animado a contratar su espacio
como expositor antes del 30 de
junio, habrdn obtenido un des-
cuento de hasta un 20% segin
el espacio contratado, sobre los
inmejorables precios que ya se
habian ofertado.

[ SOSTENIBILIDAD/ SEGUIR TRABAJANDO POR EL PRODUCTO ECOTURISMO EN ESPANA

La Subbética participa
como destino sostenible
en el X Seminario del Club
Ecoturismo de Espana

RN EIREYaGisEinl Un encuentro

anual entre gestores de los destinos adheridos
para continuar trabajando por impulsar el
producto de ecoturismo a nivel nacional

N Redaccion/ J.P.

La comarca de la Subbética
estuvo presente en la déci-
ma edicién del Seminario del
Club Ecoturismo en Espana,
celebrado del 6 al 8 de junio,
con unos 60 participantes
de 14 comunidades auténo-
mas (entre modalidad pre-
sencial y online), que han
trabajado para poner a punto
las herramientas utiles para
seguir impulsado el producto
Ecoturismo en Espana.

El Seminario Permanente

del Club Ecoturismo en

Espafa es una actividad
anual del programa de acti-
vidades del Centro Nacional
de Educacién Ambiental
(CENEAM) de Valsain
(Segovia). Estd co-organiza-
do por la Secretaria de Estado
de Turismo, la Asociacién
Ecoturismo en Espana y el
Organismo Auténomo de
Parques Nacionales, y es un
espacio de trabajo en red
con los gestores de los des-
tinos adheridos al produc-
to “Ecoturismo en Espafa”,
entre los que destaca la
Subbética tras su incorpora-

cién en el dltimo afo.

Asi, desde el Centro de
Iniciativas Turisticas, en con-
junto con la Mancomunidad
de la Subbética, se ha partici-
pado en este encuentro, tra-
tando puntos como la colabo-
racion publico-privada entre
los agentes implicados en el
desarrollo del destino, y en
concreto, en la gran apuesta
hacia este producto, com-
partiendo iniciativas en esta
linea como el Congreso de
Ecoturismo de la Subbética
o las distintas actuaciones
vinculadas directamente al

ecoturismo que se llevardn a
cabo con el reciente Plan de
Sostenibilidad Turistica en
Destino.

Avances del Plan Estratégico

La Asociacién Ecoturismo
en Espafia, ente gestor de
este club, presentaba por su
parte los avances del Plan
Estratégico elaborado en
2021, con el fin de mejorar
su aplicacion en 2022 y ajus-
tar las herramientas comu-
nes de trabajo. Los gestores
de esta red de 23 destinos de
Ecoturismo en Espafia han

aprendido a mejorar la visi-
bilidad del producto y de sus
beneficios, y se han puesto en
comun las iniciativas de éxito
y buenas prdcticas ejecuta-
das por los destinos como La
Gomera, Sierra Espuiia, Sierra
Nevada, Valle del Ambroz, o
los geoparques UNESCO de
Sobrarbe- Pirineos, Las Loras,
Sierras Subbéticas y Molina de
Aragoén-Alto Tajo, conociendo
cémo trabajan los espacios
protegidos de Espafa a favor
de la sostenibilidad, a través
de experiencias de ecoturismo
inspiradoras.

Con la mirada puesta
en el futuro, otro de los
temas tratados durante el
Seminario ha sido el plan
de promocién internacio-
nal del Club con Turespana
para posicionar nuestro pais
como un destino de ecoturis-
mo, dando a conocer a ope-
radores y a medios de prensa
internacionales, la red de
destinos y experiencias de
ecoturismo que los clientes
pueden disfrutar, como la
que se ha trabajado desde
algunas las empresas de la
Subbética y se ha lanzado a
su comercializacién, aunque
a nivel nacional, a través del
Catdlogo de Escapadas 2022
que elabora el propio Club
con agencias de viaje cola-
boradoras.
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P ENTREVISTA/ JOSE ANDRES FERNANDEZ, DIRECTOR GERENTE DE HOTELES VICTORIA

“El entorno de la Costa Tropical es lo
que nos diferencia de otros destinos”

I intu(0i8 La empresa hotelera granadina ha sido galardonada recientemente en los Premios Turismo de Granada,
reconocimiento que otorga el Patronato de Turismo a la excelencia y calidad de las mejores empresas de la provincia

N Redaccién/ HOSTELSUR

Hoteles Victoria es una de las
empresas turisticas mas emble-
madticas y con mayor historia
de Almuiécar que posee tres
alojamientos: Hotel Victoria
Centro, Hotel Victoria Playa y
Apartamentos Victoria; y dos
restaurantes: el emblematico
chiringuito Boto’s y el restau-
rante FIRMVN, una de las mejo-
res y mds innovadoras ofer-
tas gastrondmicas de la Costa
Tropical y de la provincia. Se
trata, ademads, de una empresa
familiar cien por cien granadina,
due genera mds de 50 empleos
directos estables, levantada gra-
cias al empuje, al amor por su
tierra y a toda una vida dedi-
cada al trabajo del emprende-
dor José Fernandez, su esposa
Lola y su hijo José Andrés. Un
grupo empresarial con 58 afios
de historia, caracterizado por
su pasién por las cosas bien
hechas y el compromiso por
mantener una oferta de calidad
que atrae cada ano a miles de
clientes espafioles y extranjeros.
De todo ello y de la Mencién
Especial con la que han sido
reconocidos este afio en los
Premios del Turismo otorgados
por el Patronato de Turismo de
Granada, nos habla en entrevis-
ta para HOSTELSUR, su director
gerente, José Andrés Fernandez.
-En primer lugar nos gus-
taria nos hablase un poco
acerca de su empresa y de
su cardcter familiar que la
define

-Contamos con una trayecto-
ria de 58 anos de historia. Mis
padres recién casados decidie-
ron montar una pequefla pen-
sibn con algunas habitaciones
en el centro de la ciudad de
Almufnécar. A partir de ese
momento abren un negocio que
se fue agrandando unos afios
después. En 1970 se amplia con
un sitio mds grande de unas 25
habitaciones. Anos después se
abre un tercer establecimiento
que doblaba la capacidad del
anterior con unas 50 habitacio-
nes, lo que en ese momento
quizd era de los establecimien-
tos mds grandes que existian en
Almunécar, ahi es cuando real-
mente empieza el negocio. Con
el paso de los anos comienza a
crecer y eso obliga a la necesi-
dad de ampliar mds. En el afno

José Andrés Fernandez.

de 1998 se adquiere una parcela
en la playa de San Cristébal y
es ya en el ano 2001 cuando se
inaugura el Hotel Victoria Playa.
-También cuentan con un
pequeiio restaurante de reco-
nocido prestigio, el FIRMVN.
;Como se les ocurre la idea
de montarlo cerca del hotel?

-A medio camino se decide usar
una parte del primer estableci-
miento que no se utilizaba y se

“Si queremos
vender destinos
turisticos, los
municipios tienen
que hacer un
esfuerzo e invertir
en turismo”

“Tenemos que
hacer promocion

y dar a conocer el
destino en invierno,
somos tan buenos
como cualquier
competidor”

nos ocurre la idea de montar un
restaurante en el 2014. Nuestra
idea era ofrecer algo distinto e
instalar en la Costa Tropical
un lugar de alta cocina que
pudiera tener los mismos pro-
ductos que cualquier restau-
rante premium de Espana. En
Granada no existe ningtn sitio
asi, el tema de las tapas tam-
poco ayuda mucho desgracia-
damente y sabiendo que tenia-

mos la posibilidad de arriesgar
y poder aguantar, apostamos
por esto. Asi que decidimos
optar por arriesgarnos a hacer
un tipo de restaurante con comi-
da distinta, con tapas gourmet,
algo distinto que no habia en
la zona. Al principio nos costo,
pero hoy somos un restaurante
consolidado, somos un referente
gastrondmico y estaremos entre
los ocho o nueve restaurantes
de toda la provincia sin ninguna
duda.

-Ademas, son los propietarios
del chiringuito Boto’s. ;Cémo
partié la idea de abrirlo?
-Vamos a intentar ser el sitio
donde mejor se coma en la playa
de San Cristébal, ese es nuestro
objetivo a corto plazo y, como le
decia, también la restauracion es
una de nuestras apuestas.
-;Qué servicios ofrecen en los
Hoteles Victoria que los dife-
rencia de las demds cadenas
hoteleras en Almuiiécar?
-Hemos ido evolucionando con
el tiempo, no somos el mismo
hotel que abrié en el 2001, se
ha ido adaptando a la tipologia
del cliente de cada momento.
Abrimos todo el afo, pero nos
enfocamos en ofrecer unos ser-
vicios acorde a cada tempora-
da. En invierno nuestra clientela

PARCELA DE 12.500 M?

Un proyecto
hotelero
muy
ambicioso

En el 2011 Hoteles Victoria
adquirié una parcela en
playa Granada, la tnica
parcela hotelera que exis-
te de 12.500 metros cua-
drados. El proyecto, el
cual esta muy avanzado,
consta de un complejo
de casi 200 habitaciones,
con un parque acudtico
en su interior. “Nuestra
idea sigue siendo desa-
rrollarlo, ain no sabemos
cudndo, pero hasta dentro
de un afo y medio no
se podria empezar, habla-
mos de una inversion muy
grande. Queremos esperar
el momento adecuado, el
gran problema que tie-
nen este tipo de proyectos
hoteleros es abrir las puer-
tas del mismo. Hasta que
no aperturas, no empiezas
a generar ingresos, tienes
que tener clientes para
empezar a tener ganan-
cias. Al final nosotros
exponemos nuestro patri-
monio”, puntualiza José
Andrés Fernandez.

principal es nérdica y adapta-
mos el hotel con piscinas cli-
matizadas, también los horarios
del comedor para ofrecer cenas
a partir de las seis de la tarde.
Contamos también con un servi-
cio gratuito de sauna, bafio turco
y jacuzzis climatizados que se
adaptan a este tipo de clientes.
En verano tenemos un ambiente
mas familiar, el hotel tiene una
serie de actividades para ninos
y adultos, ponemos en funcio-
namiento toboganes en las pis-
cinas, toda la vida del hotel se
desarrolla en la terraza exterior.
Nuestras habitaciones cuentan
con todas las comodidades para
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que los huéspedes puedan dis-
frutar al maximo su estancia.
-:Reciben alguna ayuda de la
administracion local o provin-
cial para apoyar a sus inicia-
tivas y tratar de romper esa
barrera de la estacionalidad?
—-Hay acciones a nivel local, cam-
panas de promocion, siempre se
puede hacer mas, al final esto
tiene que ver con el dinero, no
hay més. A nivel provincial han
hecho algunas acciones previstas
enfocadas al mercado escandi-
navo para después del verano.
Nosotros tenemos que competir
con Maélaga en un lado y Almeria
en el otro, nosotros necesita-
mos playas buenas y modernas.
Tenemos que ir con pasos mas
ligeros para acortar esa diferen-
cia que hay de conocimiento
de la zona y empezar a invertir,
falta mucha inversién publica-
privada. Estamos dispuestos a
colaborar en todo lo que sea
posible tanto para la administra-
cién local, provincial y regional,
eso ellos lo saben y siempre se lo
decimos. La Costa Tropical nece-
sita mds inversion.

-;Qué echa en falta de las
infraestructuras de la Costa
Tropical?

-Evidentemente hace falta
mucho en el tema de activi-
dades, sobre todo, en el tema
de puertos deportivos, cam-
pos de golf, incluso temas de

Tog

ocio nocturno, se ha perdido
gran parte de lo que habia. El
principal valor afiadido que
tenemos es el entorno, es lo
que nos diferencia de otros
sitios. Al final partimos de una
base en la que somos muy
malos vendedores, no sabe-

obéan instalado en la piscina del hotel para disfrute de los méas pequerios.

mos sacarle provecho a nues-
tros productos. La potenciali-
dad que tiene nuestra costa es
tremenda, tampoco hay que
hacer grandes cosas, solamen-
te es poner en valor lo que hay,
que haya buena accesibilidad
e invertir en conocimiento.

Magnificas vistas de las habitaciones a el entorno tipico de Almufécar.

Hay que creer en el destino, la
Costa Tropical es mucho mas
competitiva en invierno que

en verano, podemos competir
con cualquier destino espanol
porque tenemos mejor clima.
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Cérdoba inicia en julio su programa
turistico estival repleto de eventos

Durante la temporada estival, cuando
la Luna comienza a iluminar, Cordoba
te ofrece Noches de Verano, un
amplio programa de eventos para
que el visitante complete la jornada
sumergiéndose en su cultura, sus
tradiciones y sus ganas de vivir

N Redaccion/ HOSTELSUR

El Instituto Municipal de Turismo
de Cérdoba IMTUR ha organiza-
do su programacién turistica para
esta tempora estival denominan-
dolo ‘Noches de Verano'. Durante
los meses de julio, agosto y sep-
tiembre, el programa desarrolla
un amplio abanico de actividades
y eventos para que el visitante
pueda conocer la cultura cordobe-
say sus tradiciones.

Concierto conmemorativo
Con fecha de uno de julio se da
inicio el programa con la celebra-
cion del concierto conmemorativo
del IV aniversario de la declaracion
Patrimonio de la Humanidad de
Medina Azahara por la Unesco.
Para conmemorar el reconoci-
miento se celebra el concierto en el
conjunto arqueoldgico del grupo
Artefactum que trae un programa
musical recreado a partir de una
obra popular del medievo.

41 Festival de la Guitarra
Del uno al nueve de

julio se celebra tam-

bién el 41 Festival
Internacional de la

Guitarra y tendrd

como escenario varias
localizaciones. Cordoba se convier-
te asi en la Ciudad de la Guitarra
durante este mes. El Festival de la
Guitarra de Coérdoba es un refe-
rente cultural y ludico de la ciudad
durante este periodo del verano
cordobés.

El Festival, con una merecida
fama nacional e internacional debi-
do a la alta calidad de intérpretes y
profesores que participan, ofrece
dos d4reas complementarias. Por
un lado, el denominado Programa
Formativo, con cursos sobre cons-
truccion de guitarra, guitarra anti-
gua, guitarra clasica, flamenca,
contemporanea, moderna, cursos
de composiciéon para guitarra, y
cursos de baile y cante flamen-
co. Por otro lado, el Programa de
Grandes Conciertos y Espectaculos
que se desarrollan en recintos y

plazas embleméaticos de la ciudad
(Gran Teatro, Alcazar de los Reyes
Cristianos, Caballerizas Reales,
Palacio de Congresos, Plaza de
Capuchinos, Plaza de la Corredera,
Posada del Potro, Plaza de Tierra
Andaluza..) que hacen de la noche
cordobesa una auténtica delicia.

Hay que destacar que por el
Festival de Cérdoba han pasado
las mayores figuras de la guitarra
flamenca, moderna, del jazz y de
la musica clasica y antigua.

Para completar la oferta musi-
cal, la guitarra sirve como excusa
para dar cabida a un gran nimero
de espectéculos, conciertos, pro-
yecciones de cine, exposiciones y
conferencias.

Visitas Medina Azahara
ElConjunto Arqueoldgico
Medina Azahara orga-

niza durante los meses

de verano -del dos al

diez de septiembre-

Mezquita-Catedral.

una actividad teatralizada noc-
turna para que el visitante lo
vaya conociendo un poco mejor.
En esta ocasién la actividad tea-

Conjunto Arqueolégico Medina Azahara de Cérdoba.

tralizada le lleva a realizar un
viaje en el tiempo entorno al
ano 967, durante el reinado de
al-Hakam ll, donde un jefe de la

guardia (Abu Amir) le acompa-
nard y escoltard durante toda la
visita teatralizada.

Con esta actividad se pre-
tende dar vida a algunos de los
espacios mas emblematicos de
Medina Azahara (La ciudad que
habla), donde se podrd encon-
trar diferentes personajes que
contaran y mostraran estos
lugares. Durante este recorrido
el visitante serd recibido por
el general del ejército Qasim
Ibn Tumlus en el Salén Basilical
Superior que le explicard la

El Festival de

la Guitarra de
Coérdoba es un
referente cultural
y ludico de la
ciudad

‘Noches
€erano

importancia de este lugar como
centro neuralgico de la admi-
nistracion y organizacion mili-
tar del califato. Se continuara la
visita y se realizard una parada
en la Casa de Yafar, donde se
podra conocer al visir y hombre
de confianza del califa, que le
permitird conocer cuales eran
sus tareas, funciones, preocu-
paciones.

Durante este singular viaje
por el Alcdzar de la ciudad
califal, ademds de disfrutar de
las explicaciones del guia Abu
Amir, se tendra ocasiéon de
entender la magnitud e impor-
tancia de Medina Azahara gra-
cias al encuentro con una de
las sirvientas de palacio, que
hablard de un complejo entra-
mado de tareas esenciales de
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mantenimiento (ademas de las
politicas y administrativas) que se
desarrollaban en la corte del califa.

Matinales Flamencas

El tres de julio se cele-

bra el colofén de la 12
Temporada de reci-

tales de Cante, Baile

y Guitarra del Centro

Flamenco Fosforito con

la actuacion del artista cordobés,
Antonio Mejias. Doce recitales de
Cante, Baile y Guitarra han com-
puesto la programacion de esta
temporada del Centro Flamenco
Fosforito.

Como es habitual, los prota-
gonistas son artistas cordobeses
o afincados en Cérdoba, entre los
cuales se encuentran algunas de
las figuras con mas proyeccion
del momento y artistas ya consa-
grados en el panorama flamenco.

Cine de Verano en el C3A

Del siete de julio al

uno de septiem-

bre, con motivo

de la temporada

estival, el Centro de

Creacién Contempordnea de
Andalucia (C3A) inaugura su cine
de verano al aire libre. Este ciclo,
confeccionado por el Festival de
Cine Europeo de Sevilla, refleja
la heterogeneidad de la creacion
cinematografica contempora-
nea mediante obras de maes-
tros incontestables y también
nuevas voces que han renovado
el lenguaje filmico.

Un conjunto de nueve peli-
culas marcado por la variedad
de estilos y tonos, la diversidad
geografica, asi como la multipli-
cidad de enfoques sobre temas
fundamentales de nuestro tiem-
po. Un estado de la cuestion del
cine actual a través de verdade-
ras experiencias artisticas que
han alcanzado el prestigio de la
criticay el publico internacional.

Flamenco en la Terraza
Paseas por Cérdoba,

su historia y patri-

monio te envuelven,

conoces su gastro-

nomia, sus gentes, su

cultura y tradiciones...

(Y qué plan tienes por la noche?
Hay muchos y, en concreto, jue-
ves, viernes y sdbados, de junio
a septiembre, se puede disfrutar
de una estupenda actuacién de
flamenco alaluzdelaLluna. ;Qué
mas se puede pedir?. Flamenco
en la Terraza 2022, en la terra-
za del Centro de Recepcion de
Visitantes de Coérdoba, entrada
libre hasta completar aforo.

Viana a Escena

Los dias ocho, quin-

ce, veintidds y vein-

tinueve de julio, el

Palacio de Viana

recupera al com-

pleto su aforo de 300

personas para cuatro nuevas
representaciones teatrales que
se celebran el préximo mes de
julio en el Patio de las Columnas.
Dentro del ciclo Viana a Escena,
incluye comedia, vodevil, drama
e improvisacion, de la mano de
La Vidriera Teatro y Teatro Avanti.

CORDOBA ES MAS
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Los ‘Cines de verano’ son tradicionales espacios al aire libre dentro del casco histérico de Cérdoba.

Gospel, tributos y amigos...
La Asociaciéon de

Familias Necesitadas

organiza, el dieci-

séis de julio, en el

Teatro de la Axerquia,

Gospel, Tributos vy

Amigos con Anfane, un concier-
to solidario que rinde tributo a
Joaquin Sabina, Manuel Carrasco,
Camilo Sesto, Miguel Bosé y
Mecano.

Raices en el Jardin

Durante todo el

ano el Real Jardin

Botanico de Cérdoba

es un lugar en el que

se podra respirar el aire

fresco de sus mas de cinco hecta-
reas al borde del rio Guadalquivir,
pero durante las noches de vera-
no, del diecinueve al siete de sep-
tiembre, el programa Raices en el
Jardin, lo convierte en un esce-
nario ideal para disfrutar de una
variada oferta de actuaciones
nocturnas para todos los publi-

Noche Flamenca cordobesa en una terraza al aire libre.

cos. Un sitio privilegiado dentro
dela propia ciudadyaun paso del
centro histérico. Cuentacuentos
y Espectaculos infantiles, dieci-
nueve y veintiséis de julio, en el
Jardin Botdnico “Verde” de pro-
ducciones Gargarilla y “Un dia de
locos” de Cia el ojo de Bulubu.

Y para adultos, los
dias veinte y veinti-
siete de julio, dentro
del programa Raices
en el Jardin, en el
Jardin Botanico, conciertos de
The Bricks, Tributo a Pink Floyd y
el Mundo de Ayer.

CinealaluzdelalLuna

Los llamados “Cines de

verano” son tradicio-

nales espacios al aire

libre dentro del casco

histérico de Cérdoba

donde, desde princi-

pios del siglo pasado, se disfruta

de la magia del séptimo arte.
Son muy populares ya que

se permite durante la proyeccion

consumir bocadillos, aperitivos y
bebidas. La calidad de proyec-
cién y sonido sobre las amplias
pantallas es excelente y la pro-
gramacion esta basada en estre-
nos y reestrenos de los titulos
mas importantes de la tempo-
rada y clsicos del cine de todos
los tiempos. Oferta permanente
en verano.

El Alma de Cérdoba

El Alma de Coérdoba,

una visita nocturna a

la Mezquita-Catedral

de Codrdoba, consiste

en una sorprenden-

te forma de conocer este mara-
villoso edificio Patrimonio de la
Humanidad por la UNESCO desde
1984, a través de la utilizacion de
tecnologia avanzada de ilumina-
cién, sonido y proyecciones, para
trasladar el conocimiento profun-
do del monumento desde una
perspectiva histérica, artistica y de
su significacion religiosa.

Los pases de la visita se reali-
zan de forma permanente durante
todo el afo, por la noche y con 100
personas como maximo, para que
te sientas como un privilegiado al
pasear en un grupo reducido por
el interior del templo y disfrutan-
do de una propuesta singular de
calidad.

La visita se inicia en el Patio de
los Naranjos con una proyeccién
audiovisual que recrea la histo-
ria del monumento y de la ciu-
dad, para, a continuacion, pasar al
interior y realizar un recorrido por
sus principales hitos a los que vas
accediendo dirigido por el sonido
y la iluminacién que se van repro-
duciendo de forma gradual.

Las descripciones y explica-
ciones se emiten a través de un

HosTELSUR

sistema de auriculares de ultima
generacién en nueve idiomas
diferentes (espanol, inglés, fran-
cés, aleman, italiano, portugués,
japonés, drabe y ruso).

Oferta permanente durante
todo el ano.

Espectaculo ecuestre
Las Caballerizas Reales
de Cérdoba se crea-
ron en el afo 1570
por real decreto
de Felipe Il, que dio
rienda suelta a su aficion por
los caballos y a su proyecto de
crear para si y para el mundo
una de las mejores razas que
ha dado la historia: El Caballo
Andaluz Pura Raza Espaiola.
Lo que en un principio fue un
simple deseo real, termind siendo
uno de los mas grandes y queridos
proyectos de Felipe Il. El pura raza
espanol era muy apreciado para
montar y llegé a convertirse en un
claro simbolo del imperio esparol.
En la actualidad, los caballos
vuelven a su lugar de origen,
Cérdoba, la ciudad que los vio
nacer con el Espectaculo ecues-
tre “Pasién y Duende del Caballo
Andaluz” que tiene lugar en dife-
rentes pases cada semana. Un ver-
dadero placer para toda la fami-
lia, en un ambiente tan extraor-
dinario como las monumentales
Caballerizas Reales de Cérdoba.
Miércoles, jueves, viernes
y sabados (oferta permanen-
te anual), en las Caballerizas
Reales.

Visita nocturna
para conocer
el ‘Alma de
Cordoba: una
propuesta
singular



@ HoswEER

CORDOBA ES MAS

INICIATIVA /EL INSTITUTO MUNICIPAL DE TURISMO DE CORDOBA IMTUR INICIA NUEVA CAMPARNA

Fomentarlacalidaddelos @
establecimientos turisticos,
objetivo de la campana :
‘Calidad en Destino’
promovida por IMTUR

El Instututo Municipal de Turismo de Cordoba (IMTUR)
inicia una campana de calidad en destino que persigue
poner en valor a los establecimientos que ya disponen
de la distincion SICTED v, por otra parte, promover para
que todos aquellos que aun no la tengan adquieran el
compromiso con la calidad y la mejora continua y asf

puedan conseguirla

N Redaccion/ HOSTELSUR

EL SICTED es un proyecto de
mejora de la calidad de los
destinos turisticos promovido
por la Secretaria de Estado de
Turismo (SETUR), con el apoyo
de la Federacion Espanola de
Municipiosy Provincias (FEMP),
que trabaja con Servicios turis-
ticos de hasta 36 oficios dife-
rentes, con el objetivo ultimo
de mejorar la experiencia y
satisfaccion del turista. EI SCTE
Destinos-SICTED es una meto-
dologia que proporciona un
sistema integral y permanente
de gestion de la calidad en un
destino t. Asimismo persigue
un nivel de calidad homogé-
neo en los servicios ofrecidos
al turista dentro de un mismo
destino, de manera que no
se aprecien deficiencias de
calidad sustanciales entre los
diferentes productos (agentes)
que componen la oferta en el
destino y, con ello, condicio-
namientos negativos de la per-
cepcién y satisfaccion de los
turistas.

El distintivo ‘Compromiso
de Calidad Turistica’ es el
soporte que acredita el cum-
plimiento de los requisitos
establecidos en la metodolo-
gia y reconoce el esfuerzo y
el compromiso con la calidad
y la mejora continua, a la vez
que distingue al servicio turis-
tico frente a la competencia.
El distintivo tiene validez bie-
nal, aunque estd condiciona-
do a una evaluacién anual de
seguimiento. Se deben aplicar
las normas de identidad visual
que estan a disposicion de los
distinguidos en la plataforma
SICTED.

Es por ello que el El

Vista de Aca Zoco.

Instututo Municipal de Turismo
de Cérdoba (IMTUR), conscien-
te de la necesidad de ofre-
cer cada vez mas un destino
de calidad y, también, por su
compromiso de con la calidad
turistica, ha tomado la iniciatia
de promover y dar a cono-
cer los establecimientos de la
provincia distinguidos con el
reconocimiento SICTEC -ade-
mas de animar a los que auln
no la tengan a que hagan lo
necesario para conseguirla—
dentro de su campana ‘Calidad
en Destino'.

En esta edicién de
HOSTELSUR, dentro de las
acciones de la campana de
promocién impulsada por el
Instututo Municipal de Turismo
de Cérdoba (IMTUR, da inicio a
la publicacién a fin de dar a
conocer las empresas y servi-
cios de Cérdoba comprometi-
das con la calidad -cuadro de
la pagina 15- y que han con-
seguido con su esfuerzo la dis-
tincién SICTED. Por sectores

en esta edicién nos centrare-
mos en comercio (1 empresa),
agencias de viajes (3 empresas)
y alojamientos (6 empresas).
En ediciones posteriores con-
tinuaremos con la publcacién
de las empresas del resto de
sectores.

Aca Zoco

Este nombre que adopta el
establecimiento para su tien-
da, responde simplemente a
las siglas de su asociacion vy
el lugar donde estd ubicada,
Zoco Municipal de Cérdoba
(Mercado de los Artesanos). Se
encuentra en la calle Judios,
entre la Sinagoga y la plaza de
Maimonides, a medio camino
entre la Mezquita-Catedral y la
puerta de Almodévar, en plena
Juderia cordobesa.

Este recinto tan singular
dedicado a la artesania de la
ciudad lo creé el Ayuntamiento
de Cérdoba en la década de los
cincuenta, en el siglo pasado, y
fue el primer mercado de arte-
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Centro de Recepcion de Visitantes (CRV). Oficina de Turismo de Cérdoba.

sania que se cred en Espana.

Tras diferentes etapas que
ha vivido este recinto, donde
se alternaron las artesanias
con actividades de tipo cul-
tural, pasé por un periodo de
abandono importante, y en
la década de los ochenta, el
Ayuntamiento decide relanzar
este mercado para su uso ori-
ginal.

En el ano 86 se instalan
de nuevo diez artesanos en
los talleres existentes en el
recinto, y un ano mas tarde
se le concede a la Asociacion
Cordobesa de Artesanos el
local que ocupa en la actuali-
dad.

Este mercado figura en casi
todas las guias de turismo de
la ciudad, como lugar de arte-
sania autéctona, por lo que
se hace lugar de referencia
obligada para cualquier turista
que visita la ciudad y desea
encontrar productos de sus
artesanos.

La tienda que gestionan los
propios artesanos de la asocia-
cion, esta catalogada dentro de
la Guia Europea del Comercio
de la Artesania de Calidad, y
posee el distintivo del SICTED
(Sistema Integral de Calidad en
Destino).

Esta experiencia comer-
cial, tan singular, también ha
sido pionera en lo referente a
comercio de artesania gestio-
nado por artesanos.

Enlaimagen superior, fachada de la
oficina de Ac Viajes en Cérdoba.

4G
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AC Viajes

Grupo AC, marca registrada de
la empresa Gestora de Viajes
y Negocios, esta basada en la
comercializacion integral de
productos turisticos a través
de sus marcas: activa Congress,
Viac Fairs y ac Viajes.

Su especializacién esta
basada en que sabe lo que que
precisa el cliente, cbmo conse-
guirlo con la méxima calidad y
con el menor coste. La expe-
riencia de su equipo humano
marca la diferencia.

Su compromiso con la cali-
dad es tal que el servicio que
ofrecen estd continuamente
auditado contra ellos mismos.
Una exigencia de ofrecer lo
maximo sin dudar, que llega
desde la direccién a todo el
personal y que no deja lugar
a equivocos sobre su postura,
siempre con el méaximo servi-
cio, en Grupo AC la calidad es
testada continuamente.

Conoce Cérdoba
Empresa especializada en gru-
pos, y su caracter diferenciador
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SICTED
distingue a
34 empresas
V Servicios
turisticos en

Cordoba

Comercio

« Aca Zoco

agencias de viajes

« AC Viajes

« Conoce Cordoba

- Viajo mas y mejor
alojamientos

» Apartamentos La Alberca

« Hotel H. Palacio del Bailio
« Hotel Los Omeyas

« Hotel Los Patios

« Hotel Riviera

« Parador Turismo la Arruzafa
OPC

- Esmeeting Congresos y
Eventos

Servicios de Salud

- Medina Califal Bafios Arabes
Servicios de limpieza

« Sadeco

Transporte Turistico

« Visual Axes

Oficina de Turismo

« Oficina Municipal de Turismo
de Cérdoba

Guias turisticos

« Guiacor

« Antonia Sanchez Saavedra

» Azahara Pérez de la Concha C.
« Encarnacion Avila Parra

« Luis José Larrea Barroso

« Maria Dolores Ruiz Alcazar

« Noelia Pilo Lopez

- Rafael Angel Morales Romero
« Rafael Soldevilla Cantueso

» Woow Cérdoba

« Al-Andalus Cérdoba Tours
Restauracién

«Glace Lounge Bar

« Rte. Bodegas Mezquita
(Céspedes)

« Rte. Bodegas Mezquita
(Cruz del Rastro)

- Rte. Bodegas Mezquita
(Ronda de lasa)

» Restaurante Garum 2.1

» Restaurante Puerta Sevilla
« Taberna la Montillana

« Taberna Salinas

es el que hace que la empre-
sa ‘Conoce Coérdoba’ pueda
ofrecer un servicio integral; es
decir, mostrar a sus clientes
todos los servicios necesarios
para su estancia en la ciudad
de Coérdoba. Visitas guiadas,
guias, monitores, hoteles, res-
taurantes, entradas a monu-
mentos, desplazamientos del

CORDOBA ES MAS

Visitas guiadas por los Patios de
Cordoba, una de las ofertas que
presenta la agencia de viajes
‘Conoce Coérdoba’.

grupo, autocares, etc.

Esta especializacion les per-
mite poder negociar y selec-
cionar entre todos los servicios
y profesionales disponibles
para poder ofrecer paquetes
de la méaxima calidad a precios
realmente atractivos. Todos los
profesionales que colaboran
en sus programas, guias, res-
tauradores, atencién al cliente,
etc., tienen una demostrada y
amplia experiencia y profesio-
nalidad dado que son someti-
dos a continuadas evaluacio-
nes de calidad.

Viajomas y mejor

La agencia cordobesa ‘Viajo
mas y mejor’ se caracteriza por
ofrecer a sus clientes un trato
personalizado. Con las mejores
herramientas tecnoldgicas del
mercado les ofrecen las mejo-
res ofertas que mds se adaptan
a sus necesidades.

Disponen de un equipo
de profesionales capacitados
a organizar viajes de empresa,
viajes vacacionales, una estan-
cia en el extranjero, un crucero
de ensueno, escapadas de fin
de semana, viajes para la ter-
cera edad... Cualquier viaje al
mejor precio y con las mejores
garantias.

En la web de ‘Viajo més
y mejor” se puede encontrar,
entre su variado y extenso
catdlogo, interesantes ofertas
de viajes como por ejemplo,
viajes a la Toscana monumen-
tal, Golf en Mauricio, Egipto y
Caribe Rivera Maya y mas.

Profesionales de la agencia cordobesa
Viajomasy mejor ofrece un servicio
especializado a cada cliente.

Apartamentos Turisticos Alberca

Apartamentos Turfsticos Alberca es
un amplio edificio compuesto de
siete apartamentos de un dormitorio,
todos ellos ubicados en una casa
seforial cordobesa disefiada en torno
a un tradicional y luminoso patio que,
ademas, cuenta con un jardin dotado
de una refrescante alberca.

Ubicados en una tranquila y
bonita calle, en plena zona decla-
rada Patrimonio Inmaterial de la
Humanidad por la Unesco, los
Apartamentos Turisticos Alberca
estan tan cerca del centro de la ciu-
dad, con su gran oferta comercial
y de restauracion y ocio, como de

Hotel Hospes Palacio del Bailio

Un oasis en el centro de Cordoba.

Un viaje en el tiempo a la época
romana. En el Hotel Hospes Palacio
del Bailio encontraremos los res-
tos de una impresionante villa, que
podremos admirar bajo el restau-
rante, y unos bafos romanos inte-
riores para gue Nnos sintamos Como

un auténtico centurién. Ademas,
su piscina exterior estd rodeada de
arboles frutales y plantas que llenan
el aire de aromas embriagadores.
Asimismo podremos degus-
tar su oferta gastronémica, de una
gran variedad de bebidas refrescan-
tes o disfrutar de una cena ala carta

Hotel Los Omeyas

El Hotel Los Omeyas esta situado en
pleno centro de la Juderfa, declarada
Patrimonio de la Humanidad por la
UNESCO. En el hotel, de gestion fami-
liar, disfrutaremos de un ambiente
muy cercano. La acogida serd como
Si Nos encontraramos en nuestra
propia casa y hardn que nuestra

estancia sea de lo méas agradable.

El Hotel Los Omeyas cuenta
también con un pintoresco patio
donde se combina el estilo arabe
con el estlo andaluz. Ademas, el
nombre del hotel hace referencia a
la dinastia Omeya. El linaje Omeya
ostentd en un primer momento el

Hotel Los Patios

La experiencia y el privilegio de
alojarse en un autentico patio cor-
dobés, en pleno casco histérico de
Cordobay a menos de 5 metros de
la Mezquita-Catedral. Situado en
pleno centro histérico y patrimo-
nio de la humanidad de Cérdoba
(frente a la torre de la Mezquita

Catedral). Se trata de un hotel de
una estrella ubicado en una casa-
palacio reformada en el afo 2000,
que cuenta con tres patios tipicos
cordobeses de los que se podra
disfrutar durante todo el afo.

Un lugar para sofar despiertos
y contagiarnos de la magia cordo-

Hotel Riviera

El Hotel Riviera se encuentra situado
en el centro de Cérdoba, junto a
la zona comercial y el centro de
negocios. En solo 10 minutos se
puede acceder a la estacion del AVE
y autobuses y al casco histérico.

El Riviera Cérdoba es un hotel
confortable, con ambiente familiar

y muy bien ubicado, en una zona
tranquila del centro de la ciudad con
facil aparcamiento.

El hotel cuenta ademas con un
saléon modulable con capacidad
para 5-35 personas para reuniones y
toda clase de eventos. Y sus 29 habi-
taciones estan decoradas con un

Parador Turismo la Arruzafa

En la legendaria ciudad de los Califas
y sobre las ruinas del palacete de
verano de Abderraman |, se encuen-
trael Parador de Cordoba La Arruzafa,
un elegante y fresco edificio con
magnificas vistas a la ciudad, con
piscina y rodeado por un jardin lla-
mado Los Naranjos, que atesora las
palmeras mas antiguas de Europa. En

su interior descubriremos estancias
luminosas y espaciosas, decoradas
con sencillezy gusto.

En el Parador de Cordoba se
disfruta de estupendas vistas de
la ciudad, una estancia tranqui-
la, fresca y reposada, y mdgicas
cenas en la terraza durante las
cdlidas noches. Un magnifico

HosTELSUR

( Alojamientos con distintitivo SICTED ‘

la zona patrimonial de la Juderfa,
la Mezquita Catedral y el Puente
Romano.

rodeado de los aromas mas tipi-
cos de Cérdoba en el Restaurante
Arbequina.

poder califal en Oriente, con su capi-
tal en Damasco, y més tarde lo harfa
en Cérdoba.

besa, donde podremos disfrutar,
relajarnos o trabajar en un ambien-
te tranquilo.

estilo clésico y funcional para que
el cliente disfrute de una estancia
agradable.

hotel de 4 estrellas en Distrito

Norte-Sierra con restaurante y
bar junto a la piscina.
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B CELEBRACION/ ASOCIACION DE HOSTELEROS DE MALAGA

Mahos reune al sector malagueno
en su ‘lll Gala de la Hosteleria’

El restaurante Kaleja, el empresario José Manuel Sdnchez, el restaurante Cavala, Manuel
Tornay vy el restaurante El Saladero recibieron los premios que entrega la Asociacion de Hosteleros de Malaga en
reconocimiento a sus trayectorias y sus apuestas por la calidad

N Redaccion/ HOSTELSUR

La Asociacion de Hosteleros
de Madlaga (Mahos) celebro
el pasado dia 16 de junio en
el centro de produccién de
Mahou San Miguel la III Gala
de la Hosteleria, un evento
que ha reunido a empresa-
rios, trabajadores, empresas
del sector y autoridades en
torno a la recuperacion de
una actividad bdsica para la
economia. No en vano, en
la provincia de Madlaga este
sector ya tiene mds emplea-
dos dados de alta que en
el mismo mes de 2019, y
encara la temporada alta con
buenas previsiones a pesar
de las amenazas generales
existentes.

En un evento conduci-
do por el presentador Manu
Sanchez, Mahos ha entrega-
do los premios al Restaurante
del Ano (Kaleja, de Dani
Carnero); a la Trayectoria
Profesional (José Manuel
Sdnchez, fundador del cate-
ring Dofa Francisquita); a la
Divulgaciéon de los Valores
de la Gastronomia (El
Saladero, de Juan Jiménez);
y a la Innovaciéon (Cavala,
de Juanjo Carmona). Todos
ellos han sido decididos por
un comité independiente de
profesionales relacionados
con la hosteleria en los cam-
pos de la comunicacién, la
formacion y la gestion.

Ademds, la junta directiva
de Mahos y su Consejo Asesor
han elegido, por unanimidad,
al Embajador de la Hosteleria
2022, que ha recaido en la
persona del presidente de
la Academia Gastronémica
de Madlaga y director comer-
cial de Winterhalter Ibérica,
Manuel Tornay. Se ha queri-
do destacar en este galardon
su influencia en el sector
en campos clave como la
excelencia, la promocion,
la sostenibilidad o las nue-
vas tecnologias. Tornay se
une a Fernando Rueda y a
Antonio Banderas, nombra-
dos Embajadores en anterio-
res ediciones.

El presidente de Mahos y
de la Federacion Hosteleria
de Andalucia, Javier Frutos,

Representantes institucionales y de las asociaciones patronales de
hosteleria, en un primer plano.

M JAVIER FRUTOS. El presidente de Mahos y de

la Federacién Andaluza de Hosteleria destacé el
compromiso de las organizaciones empresariales con
la economiay el empleo mediante su aportaciénala
promociény planificacién turisticay a la concepcién del
modelo de ciudad

destaco en el transcurso de la
I1I Gala el papel de las organi-
zaciones empresariales, “que
tienen un gran compromiso
con el desarrollo y la gestién
del modelo de la ciudad,
la provincia y la comunidad
auténoma, asi como con su
promocioén y planificacién
turistica, que consideran fun-
damentales para ser cada vez
mds un destino de calidad
global”.

Por su parte, Ignacio
Barbulo, director regional
Sur de Hosteleria de Mahou
San Miguel, destacé la alian-
za clave que supone ir de la
mano de la Asociacién de
Hosteleros de Mdlaga en la
ciudad y la provincia a la
hora de hacer realidad su
compromiso con la hosteleria
malagueha. Ademds, recordd
que desde hace mas de dos
anos, Cervezas San Miguel
es socio protector de la aso-
ciacion.

Compromiso con la provincia
Frutos recordé que Mahos
estd en el Foro de Turismo
Ciudad de Madlaga y en

el Foro de Turismo de la
Costa del Sol; en el comi-
té ejecutivo de la Camara
de Comercio de Madlaga; en
el de la Confederacion de
Empresarios de Madlaga; en
el de la Confederacion de
Empresarios de Andalucia;
y también en la directiva
de la Federacién Hosteleria
de Andalucia y en la
Confederacion Empresarial
de Hosteleria de Espana.

“Gestionamos con las ins-
tituciones, cooperamos en el
disefio de los planes estraté-
gicos y de inversion, acudi-
mos a las ferias de turismo
nacionales e internacionales.
Nuestro compromiso es gene-
ral, obviamente defendiendo
los intereses de la hosteleria,
pero con una concepcion glo-
bal del territorio”, insistio.
“Tenemos un compromiso
con la ciudad de Malaga y
con su provincia y para ello
el apoyo de Cervezas San
Miguel es bdsico”.

La Asociacién de
Hosteleros de Mdlaga quiso
agradecer a Mahou San
Miguel la cesién de su cen-
tro de produccién en Malaga
para acoger la III Gala de la
Hosteleria, asi como a las
demds empresas patrocina-
doras: Cafés Santa Cristina,
Makro, Banco Santander,
Pernod Ricard, (Beefeater y
Ballantine’s 10), Rosaleda
Vinos & Spirits, Coca Cola,
Royal Bliss, Bodegas Lara,
Juvé & Camps, Cune, Pebar,
Ford Autovisa, Pilsa, Inprex,
Unblock, Narbona Solis,
Sayco, Adisabes y Perymuz.
Ademds, estuvo presente
la Fundacién Olivares, pro-
yecto solidario con el que
Mahos tiene colaboracién
permanente.

En el acto intervinieron,
ademds de Frutos y Barbulo,
el alcalde de Malaga,
Francisco de la Torre; el pre-
sidente de la Diputacién de
Malaga, Francisco Salado;
el secretario general para
el Turismo de la Junta de
Andalucia, Manuel Munoz;
y el presidente de la
Confederacion Empresarial
de Hosteleria de Espaia,
José Luis Yzuel.
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[ DECIMOCTAVA EDICION / PREMIOS ANDALUCIA DEL TURISMO

Carolina Marin, José Maria
Rossell y la Escuela Superior de
Hosteleria de Sevilla, Premios
Andalucia del Turismo 2022

W OLENGEGIES La deportista onubense recibira la consideracion como
Embajadora de la comunidad, el empresario afincado en Almeria, por
su trayectoria en el sector, y el centro sevillano, por la formacion e

investigacion turistica

N Redaccién/ HOSTELSUR

La Consejeria de Turismo,
Regeneracién, Justicia vy
Administraciéon Local ha dado
a conocer la lista de galardona-
dos con los Premios Andalucia
del Turismo de 2022. Entre los
distinguidos se encuentran la
deportista onubense Carolina
Marin, como Embajadora de
Andalucia; el empresario turis-
tico afincado en Almeria José
Maria Rossell, al que se le
reconoce su trayectoria en el
sector; y la Escuela Superior
de Hosteleria de Sevilla, por su
labor formativa e investigadora
del turismo.

Los Premios Andalucia del
Turismo tienen como objeto
reconocer publicamente la
labor desempenada de forma
meritoria y relevante por aque-
llas personas fisicas o juridi-
cas, publicas o privadas, que
hayan contribuido a destacar
la calidad y la excelencia de
Andalucia como destino turis-
tico.

Estas distinciones celebran
este afo su decimoctava edicion
y se convocan en diez moda-
lidades, que son ‘Excelencia
turistica de instituciones,
asociaciones y fundaciones’,
“Trayectoria empresarial turis-
tica’, ‘Trabajador o trabajadora
del sector turistico’, ‘Buenas
practicas en materia de empleo
turistico’,  ‘Comunicacion’,
‘Formaciéon e investigacion
turistica’, ‘Innovacién turisti-
ca’, ‘Accesibilidad e inclusivi-
dad turistica’, ‘Destino turisti-
co de excelencia’ y ‘Embajador
o Embajadora de Andalucia’.

Galardonados

En esta ocasion el jurado, pre-
sidido por la viceconsejera de
Turismo en funciones, Ana
Garcia, ha decidido otorgar la
consideracion de Embajadora
de Andalucia a la deportis-
ta onubense Carolina Marin,
quien es un referente mundial
del bddminton espanol. Marin,

Jurado presidido por la viceconsejera de Turismo en funciones, Ana Garcia.

que compite en la categoria
individual femenina, cuenta
con los titulos de campeona
olimpica en Rio de Janeiro
2016; campeona del mundo en
2014, 2015 y 2018; campeona
de Europa en 2014, 2016, 2017,
2018 y 2021; y ostenta 21 titu-
los internacionales de la BWF.
Su presencia permanente en la
élite de este deporte, domina-
do hasta su irrupcién por las
deportistas asidticas, la han
convertido en una figura clave,
lo que la hace merecedora de
la designacién como embaja-
dora de la comunidad.

La empresa sevillana
Rosabus ha obtenido el recono-
cimiento a la ‘Excelencia turis-
tica de instituciones, asociacio-
nes y fundaciones’. Su compro-
miso por la seguridad, salud y
medio ambiente o sus acciones
solidarias -como la expedicion
para llevar a Ucrania alimen-
tos y ropa y traer a Sevilla
un centenar de refugiados-, le
han valido esta consideracion
a la compania de transporte
de viajeros especializada en
congresos, circuitos y eventos.

El premio a la ‘Trayectoria
empresarial turistica’ ha recai-
do este ano en el empresa-
rio hotelero José Maria Rossell
Recasens. A dia de hoy, el
grupo Senator Hotels & Resorts,
del que es fundador y presiden-
te, es la mayor cadena hotele-
ra de Andalucia, con amplia
presencia en las provincias
de Almeria, CAadiz, Granada,
Huelva, Madlaga y Sevilla, asi
como en otros destinos de
Espafa y el mundo.

En la modalidad de
“Trabajador del sector turis-
tico’ ha sido reconocida la
labor de Fernando Alonso
Martin. Durante su trayec-
toria como trabajador auté-
nomo ha fundado el grupo
J.126 para difundir los valo-
res medioambientales y turis-
ticos del Cabo de Gata, ha
puesto en funcionamiento el
Centro de Informacion del
Parque Natural (actual oficina
de turismo). Ademds Alonso
es fundador y presidente de
Asemparna y de Infoturismo,
fundador de la Asociacion de
empresas de turismo marca

M

Distintivos en el acto de entrega del
afo 2021 que tuvo lugar en Almeria.

Parque Natural de Andalucia
y socio y administrador de
Aetosal.

Esta edicién de los Premios
Andalucia del Turismo reco-
nocen al Grupo Macia Hoteles
por sus buenas précticas en
materia de empleo turistico.
Esta empresa familiar que con-
forma un grupo empresarial
lider en Andalucia dedica-
do al sector de la hosteleria,
el turismo y la restauracion,
destaca por su compromiso
social y medioambiental. Con
implantacién en las provincias
de Granada, Coérdoba, Sevilla
y Cadiz, ha recibido numero-
sos reconocimientos como el
Premio Prestigio otorgado por
el Ayuntamiento de Granada,
el Premio Turismo 2000 por
la Cdmara de Comercio de
Granada o el sello Q Calidad
Turistica en Espana.

Pepe Ballesteros es el
galardonado en la categoria
de ‘Comunicacion’. El locu-
tor radiofénico es creador y
presentador de ‘Espacio de
Turismo’, revista viajera que
se pone en antena diariamente

de lunes a viernes en Onda
Cero en Almeria, Roquetas y
Vélez Rubio. El programa ofrece
razones para visitar los munici-
pios de la provincia, haciendo
visibles las iniciativas locales
y ayudando a sus economias
desde una radio util.

La Escuela Superior de
Hosteleria de Sevilla (ESHS)
ha conseguido la distincién a
la ‘Formaciéon e investigacion
turistica’. Desde 1993 forman a
futuros emprendedores y gesto-
res tanto en operaciones como
en gestion, en gastronomia y
salud, en innovacién y en crea-
tividad, lo que le ha valido
premios nacionales e interna-
cionales como la Mejor Escuela
de Hosteleria de Europa o el
Premio Nacional de Hosteleria
a la Labor Formativa, entre
otros. Desde el afio 2007 ofertan
ademads formacién on-line con
43 programas propios y cuen-
tan con un acuerdo de colabo-
racion con Aprende Institute,
centro de formacién on-line con
presencia en América, para la
promocién internacional de la
hosteleria espafiola a través de
programas creados por la ESHS.

La Dehesa Experiences ha
sido considerada con el pre-
mio a la ‘Innovacién Turistica’.
La empresa tiene una propues-
ta de alojamiento unica en
el corazén de Andalucia, un
Glamping (camping de lujo) en
la Sierra Morena de Cordoba,
cuya filosofia estd enfocada en
crear experiencias unicas para
sus huéspedes. Se trata de un
turismo sostenible en el que
se promueve un singular pro-
yecto eficaz para proporcionar
oportunidades econdmicas y de
empleo, protegiendo los recur-
sos naturales de la zona.

El Ayuntamiento de Siles
ha sido reconocido por la
‘Accesibilidad e inclusividad
turistica’. El consistorio apues-
ta por un turismo accesible e
inclusivo, creando itinerarios
culturales y naturales para
todos. Es de los pocos muni-
cipios de Andalucia, y el tnico
de Jaén, que cuenta con la
etiqueta de “Accesible”. Prueba
de ello es que la localidad desa-
rrolla actividades de senderis-
mo utilizando sillas Joé€lette
para personas con movilidad
reducida, y barras direccionales
para personas con dificultades
visuales.

Chiclana de la Frontera es el
‘Destino Turistico de Excelencia’
en esta ediciéon de los Premios
Andalucia del Turismo. La loca-
lidad gaditana apuesta por un
modelo de turismo sostenible
y de calidad. Las playas de La
Barrosa y Sancti Petri ano tras
afo son galardonadas con dis-
tinciones como la Bandera Azul
y Playas Inclusivas. Ademas,
cuenta con una amplia oferta
cultural y una importante plan-
ta hotelera y residencial, dando
prioridad a aspectos como la
calidad de los servicios.
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[ NUEVA APERTURA/ INVERSION DE 25 MILLONES DE EUROS

DelLuna Hotels gestionara
el Hotel del estadio Nuevo
Mirandilla de Cadiz

Vool Serd uno de los establecimientos emblematicos de la
ciudad y de la nueva cadena hotelera granadina que ya cuenta con
seis establecimientos turisticos unidos a su Porfolio

N Redaccion/ HOSTELSUR

La hotelera deluna.group, pro-
pietaria del Gran Hotel Luna de
Granada, ha sido la adjudicataria
del concurso publico para la
adquisicién de la grada de tribu-
na del Estadio Nuevo Mirandilla
de Cadiz. Con una inversiéon
prevista de 25 millones de euros,
deLuna Hotels, la operadora del
grupo, serd la encargada de
gestionar su explotacion. Esta
nueva apertura creara en torno
a unos 120 puestos de trabajo
directos, ademds de muiltiples
indirectos entre proveedores y
oficios locales del entorno.

El Gran Hotel Luna de Céadiz
sera un Hotel de 4 estrellas que
contard con unas 250 habitacio-
nes y servicios como salones

de reuniones y celebraciones,
piscinas, terraza gastronomica,
gimnasio o Spa. La operado-
ra, que ya estd trabajando en
el nuevo proyecto hotelero, fiel
a sus valores como compaiia,
priorizard la sostenibilidad, las
practicas respetuosas con el
medio ambiente, la proteccion
del patrimonio natural y cultu-
ral, asi como la contribucion al
bienestar econémico y social de
nuestra sociedad como bases de
su actividad.

Plan de expansion

El nuevo Hotel, al igual que el
Gran Hotel Luna de Granada, se
encuadrard como un estableci-
miento Full Service, donde todos
los clientes puedan encontrar los
Servicios necesarios para conse-

guir una experiencia Unica. Serd
sin duda uno de los estableci-
mientos emblematicos de la ciu-
dad de Cédiz, pero también de la
nueva cadena hotelera deLuna
Hotels que, con éste, ya contard
con 6 establecimientos en su
porfolio. Al emblematico Hotel
de la capital nazari, el segundo
Hotel urbano de mayor capaci-
dad de Andalucia, se sumaran
las siguientes aperturas progra-
madas para octubre del 2022: el
primero, tres de ellos durante el
2023, y el Proyecto en la costa
Tropical de Granada con aper-
tura prevista en 2025-2026, todo
enmarcado dentro de su ambi-
cioso Plan de Expansién.

Como ya anunciaba Javier
Tausia, CEO de deLuna Hotels,
“nuestro crecimiento se funda-

Estadio Nuevo Mirandilla de Cadiz.

D 4 ESTRELLAS. “El

Gran Hotel Luna de Cadiz
contara conunas 250
habitaciones y servicios
como salones de reuniones
y celebraciones, piscinas,
terraza, gimnasio o Spa”

menta en el cliente como epi-
centro de nuestra marca, nuestra
solvencia y estricto sentido de
cumplimiento y nuestros valo-
res de compania con obsesién
del cuidado de nuestros equi-
pos, principal activo de nues-
tro Grupo. Con este propdsito
emprendemos este nuevo pro-
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yecto, seguros de que serd fiel
reflejo de los valores de nuestra
compaiia como en cada uno de
los nuevos hoteles que préxima
y progresivamente, se irdn incor-
porando en toda la geografia
nacional”.

En palabras de Tausia “la
incorporacién del futuro Gran
Hotel Luna de Cadiz es un hito
importantisimo para nuestro
Grupo, consiguiendo nuestra
presencia en un destino Prime
a nivel nacional. Son innume-
rables y muy interesantes los
proyectos que estamos analizan-
do, pero nos hace especial ilu-
sion que sea precisamente Cadiz
donde ofreceremos a nuestros
clientes un nuevo establecimien-
to, que se convertird en un refe-
rente en Andalucia”.

[ CORDOBA/ LA CADENA PROPIETARIA DEL CONVENTO SANTA ISABEL FRENA EL PLAN HOTELERO

H10 abandona el proyecto de
la rehabilitacion del convento
Santa Isabel para convertirlo
en un hotel de cuatro estrellas

Jtovi R IVRl La cadena catalana, tras

un largo y complicado periodo que se inicio
en el afno 20216 con la compra del convento,
ha decidido vender el inmueble y centrarse
en otros proyectos en la ciudad cordobesa

N Redaccién/ HOSTELSUR
La cadena hotelera de H10
Hotels ha desistido de su pro-
yecto de convertir en hotel
el antiguo convento de Santa
Isabel de los Angeles, en el
casco antiguo de Cdrdoba, a
pocos pasos de la iglesia de
Santa Marina.

Desde que adquiriera en
2016 el inmueble a la orden de
las Clarisas y tras un largo y
tortuoso proceso que termind

incluso en los tribunales, ya
que la familia Villaseca fue
la donante y no estaba de
acuerdo en el nuevo uso que
se pretendia para el edificio,
la cadena catalana ha decidido
ponerlo en venta y centrarse en
el hotel del Palacio Colomera,
hotel que abrid sus puertas en
junio de 2019, en la céntrica
Plaza de las Tendillas de la
capital cordobesa, en el que
prevé incrementar su capaci-

En la imagen, vista interior del Convento Santa Isabel.

dad. La adquisiciéon del edifi-
cio anexo a la Colomera para
ampliarlo ha resultado clave
para la decisién de renuncia del
proyecto.

Tal y como HI0, la idea es
ponerlo a la venta para encon-
trar otro comprador que quie-
ra completar la conversién del

inmueble en hotel. Aunque
estd catalogado como Bien de
Interés Cultural, cuenta con el
visto bueno de la Junta de
Andalucia para su uso turistico.

Sobre H10
H10 Hotels fue fundada a prin-
cipios de los 80, cuando empe-

z6 a operar en los principa-
les destinos vacacionales de
Espana. La empresa cuenta
con 66 hoteles en 22 des-
tinos, lo que constituye un
total de mds de 16.000 habi-
taciones, la mayoria de ellas
en propiedad.

H10 Hotels es una de las
10 primeras compaifias hote-
leras de Espafa y actualmen-
te estd en fase de expansion
en el Caribe y Europa.

El compromiso de HI0
Hotels es satisfacer a sus
clientes ofreciéndoles ubi-
caciones privilegiadas, ser-
vicios especializados, una
cocina cuidadosamente
seleccionada e instalaciones
que se actualizan constante-
mente para garantizar la mds
alta calidad.

La presencia en Andalucia
de la cadena catalana se com-
pleta actualmente con cuatro
hoteles. En Sevilla con el
Corregidor y el Hotel Casa
de la Plata, de tres y cuatro
estrellas respectivamente; en
la Costa del Sol, el Hotel
Estepona Palace de cuatro
estrellas; y en Cdrdoba, el
Hotel Palacio Colomera de
cuatro estrellas.
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P ENCUENTRO DEL MEDITERRANEO/ DEL 14 AL 15 DE SEPTIEMBRE

Seatrade Med reunira en Malaga a mas
de 3.000 expertos del sector cruceros

VN BRI Andalucia espera que Seatrade Med dé inicio a la completa recuperacion del segmento de cruceros

N Redaccién/ HOSTELSUR

Mads de 3.000 profesionales pro-
cedentes de unos 70 paises se
dardn cita en Mdlaga del 14 al
15 de septiembre en Seatrade
Cruise Med, principal encuen-
tro del Mediterrdneo dedicado
al sector de cruceros y que
desde Andalucia se confia en
que sea el punto de inflexion
para la completa recuperacion
de este segmento en el destino.

El secretario general para
el Turismo, Manuel Muioz,
expresd el pasado dia 8 de
junio que la cita permitird
“situar en Andalucia el foco del
mercado mundial de cruceros y
posicionar este segmento en el
lugar que merece el destino”,
por su completa oferta y pro-
puestas complementarias a este
producto.

Munoz apunté que, tras
dos ejercicios “duros” debido
a la pandemia, el sector de
cruceros encara el futuro con
optimismo y confia en que el
encuentro serd “un éxito” que
impulsard el segmento en la
comunidad y posibilitara que
en proximos anos Andalucia
supere sus registros historicos
en cruceristas.

Datos récord en 2019

La comunidad recibi6é 762 cru-
ceros y 992.000 pasajeros en
2019, ano récord para el des-
tino, pero la paralizacién total

—

Manuel Mufioz durante su intervencion.

por la pandemia redujo estas
cifras a 87 buques y 83.000
cruceristas en 2020. La reac-

tivaciéon se inicié en junio de
2021, ano en el que se contabi-
lizaron 336 barcos, y continta

Asistentesy
autoridades
enel acto
dela
presentacion
del Seatrade
Cruise Med.

en el presente ejercicio, ya que
entre enero y abril han atraca-
do 195 cruceros con 121.000
visitantes.

Esta evolucién coincide con
la que se estd experimentando
en el Mediterrdneo, seglin los
datos que ha trasladado la direc-
tora de Seatrade Cruise, Mary
Bond. Asi, en 2021 esta zona
sumd en su conjunto 5,8 millo-
nes de pasajeros, un 190% mads
due en el ano previo, y prevén
que en este ejercicio vuelva a
ser el destino mundial con un
mayor crecimiento para alcan-
zar la consolidacién definitiva
en 2023.

La feria, bajo el eslogan
‘Dirigir el cambio juntos’, reuni-
rd en Malaga a navieras y a los

principales agentes del sector
del crucero, con la presencia
de unos 150 expositores y el
desarrollo de encuentros pro-
fesionales y conferencias que
analizardn las necesidades y
oportunidades del sector en el
Mediterrdneo en la actualidad.

El encuentro también mos-
trard las ultimas novedades en
innovacion de equipamiento
naval, entre otros servicios, y
facilitard el establecimiento de
contactos comerciales entre los
agentes asistentes, con el obje-
tivo de generar oportunidades
de negocio que refuercen el
segmento.

De forma paralela se desarro-
llard una agenda de actividades
en el entorno urbano y portua-
rio, denominada ‘Médlaga Cruise
Days’, que se celebrard del 13 al
17 de septiembre y permitira dar
a conocer la industria del cruce-
ro a los ciudadanos y visitantes,
haciéndolos participes de estas
jornadas mediante actividades,
conciertos y exposiciones.

El acto de presentacion de la
feria, que tuvo lugar el pasado
dia 8 de junio en Malaga, tam-
bién contd con la presencia de la
delegada territorial de Turismo
de la Junta en Mdlaga en funcio-
nes, Ménica Alejo; el alcalde de
la ciudad, Francisco de la Torre;
el presidente de la Diputacion
Provincial, Francisco Salado; y
el presidente de la Autoridad
Portuaria, Carlos Rubio.

P MODELO DE TURISMO / HOJA DE RUTA A SEGUIR TRAS LA EJECUCION DE LOS FONDOS EUROPEQS DEL PLAN DE RECUPERACION

Turismo lanza un proceso
participativo con el sector
para elaborar la Estrategia
Sostenible 2030

A Redaccién/ HOSTELSUR

El Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo ha lan-
zado el pasado dia 3 de junio
un proceso participativo con el
sector turistico espafiol para la
elaboraciéon de la Estrategia de
Turismo Sostenible 2030, la hoja

de ruta que ha de guiar el futuro
del modelo de turismo del pais
tras las inversiones del Plan de
Recuperaciéon, Transformacion
y Resiliencia del Gobierno de
Espana, financiado con los fon-
dos Next Generation EU.

“Dos anos después del ini-
cio de la pandemia, el turismo

es hoy uno de los sectores que
mas estd contribuyendo a la
recuperacion de la economia
espanola. Pero no sélo estamos
ocupados en recuperar nues-
tro liderazgo turistico, sino que
estamos construyendo las bases
del liderazgo de las préximas
décadas”, manifestd la minis-
tra de Industria, Comercio y
Turismo, Reyes Maroto, en el
curso de la reunién del Consejo
Espaiol de Turismo (Conestur)
que ha presidido en la sede de
su departamento.

Conestur es un 6rgano cole-
giado, asesor y consultivo ads-
crito al Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo. Lo preside
el titular del departamento y
tiene como vicepresidente al

secretario de Estado de Turismo.
Retine al Ministerio con repre-
sentantes de Comunidades
Autonomas, entidades locales,
organizaciones empresariales y
sindicales y profesionales de
reconocido prestigio. Tiene
como objetivo favorecer la
participaciéon de las distintas
Administraciones Publicas con
competencias en la materia y
de los empresarios, trabajado-
res y profesionales que inci-
den en la actividad turistica en
el seguimiento de las politicas
turisticas en Espafa, asi como
en las actividades propias de
la Administracion turistica del
Estado.

En su primera reunién pre-
sencial desde el inicio de la

pandemia, Conestur se incor-
pora a los trabajos de ela-
boraciéon de la Estrategia de
Turismo Sostenible 2030, en
los que también se implica-
ra a la Conferencia Sectorial
de Turismo y a otros actores
como universidades, asocia-
ciones y federaciones en los
grupos de trabajo que se orga-
nicen.

De esta manera se garan-
tiza la participacién en el
proceso de los actores de todo
el territorio, facilitando que
los objetivos e instrumentos
dque identifique la Estrategia
puedan ser asumidos por
los distintos niveles de la
Administraciéon y los actores
del sector turistico.
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D ‘QUIERO EMPRENDER/ ITINERARIOS FORMATIVOS DESTINADOS A MUJERES RESIDENTES EN CORDOBA, MALAGA, GRANADA Y ALMERIA

GIRA Mujeres, impulsado por Coca-Cola,
continda en Andalucia su sexta edicion

WSROl 0GR Programa dirigido a mujeres de entre 18 y 67 anos que ofrece formacion y
capacitacion de Coca-Cola en Espaiia, para mujeres que quieran emprender o ya tengan un negocio, vinculado

al sector de Alimentacion, Bebidas, Ocio o Turismo

N Redaccién/ J.P.

GIRA Mujeres, el programa de
formacion y capacitacién impul-
sado por Coca-Cola dirigido a
mujeres que quieren desarrollar
una idea de negocio a través
del emprendimiento, continda
potenciando talento femenino
en Andalucia.

En esta ocasion, desde
Fundaciéon Mujeres se han pro-
gramado dos itinerarios forma-
tivos “Quiero Emprender” que
estdn destinados a mujeres
residentes en Cdrdoba, Mdlaga,
Granada y Almeria, y se celebra-
ran en 4 sesiones online del 30
de junio al 11 de julio y del 4 al
13 de julio, en horario de 9:30 a
12:30 h.

Sobre GIRA Mujeres

Dentro de la estrategia de sos-
tenibilidad de Coca-Cola para
Europa Occidental, ‘Avanzamos’,
GIRA Mujeres es el programa
de capacitacion que tiene como
objetivo proporcionar a mujeres
de toda Espafia de entre 18 y 67
anos y crear de esta manera una

Imagen del cartel anunciador del programa Gira Mujeres impulsado por

Coca-Cola.

via para mejorar sus habilidades,
conocimientos y preparacién de
cara a comenzar o redisefiar una
iniciativa de emprendimiento
vinculada con los sectores de la

Alimentacién y Bebidas, el Ocio
y el Turismo.

A través de sus distintas
acciones, el programa contribu-
ye a cubrir las necesidades de

informacién y formacién de las
mujeres emprendedoras: refuer-
za sus competencias digitales,
las acompana a lo largo de todo
el proceso de emprendimiento,
les proporciona conocimiento en
temas de financiacién y, en el
actual contexto de crisis, las ayu-
das en materia de gestion emo-
cional y capacitacién personal.

Ademds, el programa
fomenta el emprendimiento en
los entornos rurales haciendo
que sus participantes se con-
viertan en agentes econdmicos
y sociales en sus comunidades,
lo que contribuye a su desarro-
llo econdmico, la fijacién de
su poblacién y que se evite al
abandono de estos lugares, a la
vez que se trabaja por reducir
las brechas de género (empren-
dimiento femenino, confianza
y seguridad de la mujer en sf
misma) y el gap digital.

En la puesta en marcha de
GIRA Mujeres, Coca-Cola cuen-
ta con el apoyo y colaboracién
de entidades comprometidas
con la igualdad de género vy el
impulso al desarrollo econdmico

[ COMPROMISO. La
iniciativa cuenta con el
apoyoy colaboracion

de entidades como
Fundacién Mujeres
comprometida con la
igualdad de géneroy
econdémica de las mujeres

de los ambitos urbanos y rural
como son Fundacién Mujeres,
Dona Activa, AlmaNatura e
Impact Hub. Esta iniciativa
contribuye a dar impulso a
la Agenda 2030 de Naciones
Unidas, en los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) 1
-fin de la pobreza-, 5 -igualdad
de género-, 8 -trabajo decente
y crecimiento econdémico-, 10
-reduccién de las desigualda-
des-, 11 -ciudades y comunida-
des sostenibles-, 12 -produccién
y consumo responsables- y 17,
alianzas para lograr los obje-
tivos.

D NEXT GENERATION EU/ BONO DIGITAL QUE PERMITE DISPONER DE HASTA 6.000 EUROS CON CARGO A LOS FONDOS EUROPEQS

Beroni lanza una campana
para promover el Kit Digital
entre las agencias de viajes
a través de las principales
organizaciones sectoriales

LA ERER G RSt 0] Nunca antes las

agencias habian tenido la posibilidad de acceder
a una ayuda para adoptar nueva tecnologia

N Redaccién/ HOSTELSUR

Coincidiendo con el inicio de
la apertura del Segmento II del
Kit Digital, previsto para este
mes de junio para empresas y
microempresas con un minimo

de 3 trabajadores y un maximo
de 9, la firma digital Beroni,
especializada en soluciones
tecnoldgicas para las agencias
de viajes, ha comenzado una
campana de promocién entre

las principales organizaciones
sectoriales y grupos de gestion
de este ambito.

Con esta accion, Beroni, en
su calidad de agente digitaliza-
dor acreditado por el Gobierno
de Espana, desea incentivar la
digitalizacion de las agencias y
dotarlas de nuevas herramien-
tas y soluciones para el futuro
de sus negocios.

Hasta el momento han reci-
bido la informacién de la com-
pania tecnolégica respecto al
Kit Digital las agencias integra-
das en UNAV, ACAVE, AVIBA
y los grupos de gestion AVASA
Travel Group y AVA, con cerca
de 5.000 puntos de venta en su
conjunto, y en los proximo dias
comenzaran los envios al resto
de entidades del canal minorista
de otros grupos y entidades,
segtn el plan de trabajo disefia-
do por la marca.

En sus comunicaciones,
Beroni informa que se trata de
ayudas a fondo perdido, “algo

inaudito en nuestro sector”, en
opinién del CEO de la compa-
nia, Josep Bellés, ya que “nunca
antes las agencias habian teni-
do la posibilidad de acceder a
una ayuda concreta para adoptar
nueva tecnologia que les ayude a
mejorar en su negocio”, explica
Bellés.

Elbono digital del Segmento
IT permite disponer de ayudas
de hasta 6.000 euros con cargo
a los fondos europeos ‘Next
Generation EU’, para la puesta
en marcha (o consolidacién)
de la transformacién tecnolé-
gica de pymes y microempre-
sas, entre las que se encuen-
tran las agencias.

Digitalizacion

Gracias a este programa, por
ejemplo, las agencias pueden
digitalizar sus procedimien-
tos, desarrollar informes de
‘business intelligence’, reno-
var su pdgina web, adquirir
software de gestion o, inclu-

so, destinar las ayudas a con-
tratar herramientas que per-
mitan la tramitacién digital
de los contratos de viajes
combinados, que en el caso
de Beroni se realiza a través
de su plataforma BGS Sign
Contract.

Beroni, con mas de 70
productos especializados en
el mercado de las agencias
de viajes, recuerda asimismo
a las organizaciones secto-
riales que las agencias con
al menos 10 empleados y
menos de 50 todavia pueden
acogerse al Kit Digital del
Segmento I, pues sigue abier-
ta y con fondos disponibles.
En este caso, el montante de
las ayudas puede alcanzar
los 12.000 euros. La campana
para el Segmento III, dirigida
a empresas y microempre-
sas entre 1 y 2 trabajadores,
comenzard en octubre y el
bono digital contempla ayuda
de hasta 2.000 euros.
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& RECONOCIMIENTO / LA REVISTA TAPAS MAGACINE ELIGE EL MEJOR CHIRINGUITO DEL ANO ENTRE 25 ESTABLECIMIENTOS ESPANOLES

Mari Carmen Casa Playa, ganador
como ‘Mejor Chiringuito del Aho’

WY ETABEEN La propuesta gastronomica y el ambiente del local, situado en primera linea de playa a nueve kilometros
del centro de Malaga, han sido dos de los aspectos que la publicacion ha tenido en cuenta para otorgar este distintivo

N Redaccién/ M.Roda

Mari Carmen Casa Playa ha
sido reconocido como “Mejor
Chiringuito del Ano” por la
revista TAPAS Magazine dentro
de un listado compuesto por
25 establecimientos repartidos
por toda la geografia espafola.
La propuesta gastrondmica y
el ambiente del local han sido
dos de los aspectos que la
publicacién ha tenido en cuen-
ta para otorgar este distintivo a
Mari Carmen Casa Playa, que
ha conseguido situarse este
ano en el primer puesto de la
lista The Best Chiringuito 2022
realizada por Tapas Magazine,
una de las publicaciones gas-
tronémicas referentes en el
panorama nacional.

Mari Carmen Casa Playa sera
el escenario del encuentro anual
que realiza la revista para reco-
nocer a estos establecimientos
cuya actividad tiene especial
relevancia en los meses de vera-
no. Serd el préximo 21 de julio
en una fiesta a la que asistirdn
alrededor de 150 personas.

Primera linea de playa
El chiringuito estd situado a
nueve Kilémetros del centro de

Vista del chiringuito Mari Carmen Casa Playa.

Mélaga en una casa familiar
en primera linea de playa.
Entre sus propuestas gastrono-
micas estdn la ensaladilla rusa
“especial de la Mari Carmen”
con huevo frito, las vieiras al
pil pil con parmesano gratina-
do o su tosta de attin rojo con

trufa, una de los platos mads
demandados por sus clientes.

Cocina casera y tradicio-
nal que se fusiona con una
decoraciéon acogedora frente
al mar, hamacas y algunas
actividades nduticas como el
padel surf que han sido las

& CLASE MAGISTRAL/ A UNA VEINTENA DE PROFESIONALES TURISTICOS FRANCESES

Andalucia promociona su
gastronomia en el mercado
francés junto al chef gaditano

Pedro Aguilera

N Redaccion/ HOSTELSUR

La gastronomia andaluza fue
protagonista el pasado dia 16 de
junio en la ciudad francesa de
Lyon con motivo de una accién
promocional y en la que el chef
Pedro Aguilera ofreci6 una clase
magistral a una veintena de
profesionales turisticos del mer-
cado francés, coincidiendo con
la celebracién del Dia Mundial
de la Tapa.

La accién, organizada por
la Consejerfa de Turismo junto

a Turespana, tiene el objetivo
de difundir el destino andaluz
en su d4mbito gastronémico
entre los profesionales franceses
y estard acompafiada de una
presentacion de los principales
atractivos de la cocina de la
comunidad.

Aguilera, galardonado con
el premio ‘Cocinero Revelacion’
en Madrid Fusion 2022, centrd
la jornada a la que asistieron
representantes de operadores,
prescriptores y periodistas espe-
cializados en turismo y gastro-

nomia, que pudieron elaborar
una serie de tapas relacionadas
con la gastronomia andaluza
bajo las instrucciones del chef.

El gaditano, chef del res-
taurante Meson Sabor Andaluz
en Alcald del Valle (Cadiz), se
formo en la escuela de hostele-
ria de La Coénsula y ha ejercido
en los afamados Tragabuches o
Mugaritz. Su cocina se caracte-
riza por combinar el saber y la
tradiciéon andaluza heredada de
su familia con la modernidad e
innovacion.

Francia, que tiene a
Andalucia como su segundo
destino en Espafia, es uno de
los principales mercados inter-
nacionales de la comunidad,
mientras la ciudad de Lyon es
considerada una de las gran-
des capitales gastrondémicas del
mundo, siendo la cuna de Paul
Bocuse, precursor de la ‘nouve-
lle cuisine’.

realizadas por Mari Carmen Casa Playa.

alzarse con esta

distinciéon otor-

gada por Tapas Magazine y
due viene a destacar a la gas-
tronomia de calidad que los
restauradores estdn hacien-
do en Malaga en los ultimos

Salud
nachodelRio

referencias para h

VINOS ANDALUCES, por Nacho del Rio
Director de la www.guiadevinoslowcost.es
Soplagaitas 2020

Tipo: Blanco .Viogner y Chardonnay

D.O.IGP: Sierra Norte de Sevilla

Envejecimiento: Crianza sobre finas lias en
deposito de acero inoxidable y un 20% del vino 9
meses en barrica de roble francés y hungaro
Bodegas Colonias de Galedn. Poligono Industrial
los Manantiales, Fase II, Nave 16, 39 — 41370
Cazalla de la Sierra (Sevilla)

PVP: 7.50-8.50 euros

Nota de cata:

Color amarillo claro con destellos verdosos. En
nariz fruta de hueso con un toqgue citrico de flor de
limonero . En boca entrada eléctrica, acidez citrica
y con buen recorrido.
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anos, con establecimientos
que apuestan por conceptos
trabajados, materias primas de
primera calidad y profesiona-
lizacion.
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